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Piotr Fortuna Miquela versus Real Life

stowa kluczowe:
influencerka; robot; obraz; Instagram; emocje
streszczenie:

Autor na przyktadzie Lil Migqueli analizuje zjawisko wirtualnych influencerek,
czyli wykreowanych komputerowo postaci, ktére imitujq dziatania postaci
rzeczywistych: walczg o uwage uzytkowniczek Instagrama, wchodzg w
interakcje, podpisujqg kontrakty reklamowe etc. Wirtualne influencerki cieszg
sie niewielkq popularnosciq wsroéd odbiorczyn i nie zagrazajq pozycji
Jorawdziwych” instagramerek. Korzystajqgc z koncepcji W.J.T. Mitchella, autor
zastanawia sie, czego pragng wirtualne influencerki, ktére wbrew licznym
sugestiom nie sq przeciez robotami, a jedynie obrazami. Jaki brak doskwiera
im najbardziej, co jest zrodtem ich stabosci, barierq dla dziatania? Analizuje
posty, relacje, wywiady, reklamy, etc. jej pogon za autentycznosciq oraz
Jorawdziwym zyciem”, ktore - zgodnie z memem ,Instagram vs Real Life” -
uznawane jest wprawdzie za przeciwienstwo wizualnosci Instagrama, ale
stanowi tez fetysz, obiekt pragnienia, warunek emocjonalnego

zaangazowania uzytkowniczek.
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Piotr Fortuna - Doktorant humanistyki cyfrowej w Instytucie Badan
Literackich Polskiej Akademii Nauk oraz absolwent filozofii i kulturoznawstwa
w ramach Miedzywydziatowych Indywidualnych Studiow Humanistycznych na
Uniwersytecie Warszawskim. Naukowo zajmuje sie kulturg cyfrowq, mediami

spotecznosciowymi, historiq kina polskiego oraz teoriqg filmu.
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Miquela versus Real Life. Czego chcag
wirtualne influencerki?

.Bede dla ciebie jak maszyna” - $piewa popularna
instagramerka i aspirujgca piosenkarka Miquela Sousa
w piosence zatytutowanej Machine . ,Z automatu dam ci swojqg
mitos¢ [...] nie musisz pytac¢ dwa razy, nie musisz by¢ mity, mozesz
mie¢ wszystko” - intonuje w innym utworze , zapowiadajgc
przyjemnos¢ mechanicznq jak skrolowanie feedu, romantyczng
jak serduszko pod zdjeciem i zmystowq jak podwdjne tapnigcie
w ekran smartfona .

Miquela podaje sie wprawdzie
za robota, ale w rzeczywistosci jest
jednqg z wirtualnych influencerek -
wykreowanych komputerowo

postaci, ktére posiadajg

petnoprawne profile w mediach
spotecznosciowych i nasladujg
dziatania influencerek z krwi i kosci.
Jej konto na Instagramie sledzq
prawie trzy miliony obserwujqgcych . W 2018 roku trafita
na przygotowanq przez magazyn ,Time” liste dwudziestu pieciu
najbardziej wptywowych oséb w sieci, obok Donalda Trumpa,
Rihanny czy Kylie Jenner . Cho¢ jest aktywna przede wszystkim
na Instagramie, posiada konta takze na YouTube , Twitterze ,
Snapchacie , TikToku i Facebooku .Nagrywa piosenki
i teledyski, wspétpracuje z artystkami i projektantkami, pojawia
sie na oktadkach czasopism i w nagraniach viogeréw, udziela
wywiadéw, a takze wystepuje w reklamach znanych marek
modowych i technologicznych.

Stworzona przez amerykanskqg agencje interaktywnq Brud, ma
petnic¢ te samq funkcje co ,zwykte” influencerki - przyciggac
uwage uzytkownikéw, zaciesniac relacje z ,obserwujgcymi” (

followers) i wptywac na ich wybory konsumenckie.
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Z punktu widzenia ekonomii politycznej jest wiec kolejnym
narzedziem w rekach marketingowcéw. Odpowiedz na pytanie:
.do jakich celéw stuzy Miquela?” bytaby wiec prosta.
Krétkoterminowo: do pozyskiwania inwestoréw (otrzymata
miedzy innymi 125 milionéw dolaréw amerykanskich od funduszu
venture capital ). Docelowo: do zarabiania na kontraktach
sponsorskich i reklamowych. Oczywiscie takie rozpoznanie bytoby
trafne, ale mato odkrywcze - mozna by je odnies¢ do niemal
kazdego narzedzia marketingu internetowego, z ,realnymi”
influencerkami wiqgcznie. W swietle rozpoznan badacza kultury
wizualnej W.J.T. Mitchella tego typu analiza bytaby niszczeniem
nowoczesnych idoli przy uzyciu mtota - a przy tym niewiele
powiedziataby nam o obrazach, zamieniatby je co najwyzej
w kozty ofiarne (ktérym nalezatoby jeszcze wspoétczué, a moze
nawet stawaé w ich obronie).

W niniejszym tekscie bede chciat
przyjrzec sie Miqueli jako

szczegbélnemu przyktadowi

Miquela versus Real Life

Miﬂ% ijmy

wizualnosci Instagrama i, szerzej ‘ ‘a o

rzecz ujmujqc: wspotczesnych (wwo)
platform spotecznosciowych.

W mojej interpretacji wykorzystam

perspektywe zaproponowang

przez Mitchella w ksigzce

Czego chcq obrazy? Pragnienia przedstawien, Zycie i mitosci
obrazéw . W nawiqzaniu do filozofii Friedricha Nietzschego
proponuje on siegnq¢ po ,kamerton krytycznego jezyka” i dostroic¢
sie do przedmiotu badania - uderzaé w obrazy ,na tyle mocno,
zeby rezonowaty i na tyle tagodnie, zeby ich nie zniszczy¢” . Albo,
odwotujqgc sie do innej metafory, potraktowac je jak zywe istoty

i wstuchac sie w to, co majq do powiedzenia.
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Tym bardziej, ze wbrew rozpowszechnionym lekom przed potegq
obrazéw sq one nie tyle podmiotami wtadzy, ile raczej jej
zaktadnikami, stugami lub poplecznikami:

Chodzi o to, by udoskonali¢ i zniuansowac¢ ocene ich wiadzy

i sposobu jej oddziatywania. Wtasnie dlatego przenosze

akcent z tego, co robiq przedstawienia wizualne, na to, czego

chcq; z ich mocy na pragnienia; z modelu dominujgcej wiadzy,

ktorej nalezy sie przeciwstawié, na model bytu

podporzqgdkowanego, ktéry ma zostac przestuchany lub

(lepiej) zachecony do méwienia

Z tej perspektywy nalezatoby wiec spytac: czego chcq obrazy?
A tu konkretnie: czego pragng obrazy przedstawiajqce Miquele?
Czego im brakuje? Jak prébujg kompensowac swoje braki?

Po jakie srodki siegajq, aby przezwyciezy¢ swojq niemoc

w oddziatywaniu na odbiorcéw? W interpretacjach Mitchella
rozréznienie miedzy pragnieniami obrazéw a pragnieniami
postaci wystepujqgcych na obrazach nie zawsze jest ostre |, co
wydaje sie o tyle uzasadnione, ze cata koncepcja obrazu

u Mitchella przeciwstawia sie sztywnym abstrakcyjnym
rozgraniczeniom typowym dla twérczosci stownej. Uwaza on
obraz za ,«dziki znak», byt znaczeniowy, ktéry ma potencjat
rozsadzania sygnifikacji, otwiera dostep do sfery bezsensu,
szalenstwa, przypadkowosci, anarchii, a nawet samej natury” .
Oryginalnosé tej koncepciji bierze sie wtasnie z potraktowania
obrazéw jako zyjgcych podmiotéw, wynika ze swego rodzaju
witalizmu w interpretacji tego, czym sq przedstawienia wizualne.
Nie chodzi wiec po prostu o pragnienia postaci ukazywanych
na obrazach czy tez o stowne deklaracje wkitadane im w usta
przez scenarzystki czy reklamodawcéw . Chodzi takze o to, co
kryje sie w relacji miedzy zawartosciq przedstawienia a jego
otoczeniem. Oprécz aspektu semantycznego nalezy uwzglednié
takze element pragmatyczny.

Jednoczesnie oznacza to, ze pragnienia Miqueli jako obrazu nie

sposéb zrozumieé bez uwzglednienia jej pragnien jako postaci.

Widok. Theories and Practices of Visual Culture 6/38



Piotr Fortuna Miquela versus Real Life

W tym przypadku rozréznienie to ulega zresztq dalszemu
zatarciu przez status ontologiczny wirtualnej influencerki jako
wykreowanej postaci dziatajgcej w prawdziwym (nawet jesli
cyfrowym) swiecie - wystepujqcej w roli przedstawicielki
spotecznosci Instagrama. Spotecznos¢ ta traktowana jest jako
medialne przedtuzenie realnego $wiata (tzw. meatspace’u)
zlozonej w przewazajqcej mierze z ludzi z krwi i kosci (ktérzy

za fasadq software’u posiadajqg takze warstwe wetware'u ).
Wydaje sie wrecz, ze niezwyktos¢ i szersze kulturowe znaczenie
Miqueli wynika przede wszystkim z tego zacierania granic miedzy
obiema sferami, z funkcjonowania w przestrzeni ,pomiedzy”

i podwazania prostych rozréznien miedzy obrazem

a rzeczywistosciq.

Bede takze pytaé o relacje, bo, jak pisze amerykanski badacz,
.chodzi o to, by podaé¢ w wqgtpliwosé naszq relacje z dzietem
i wtasnie te relacyjnosé obrazu i widza uzna¢ za przedmiot
badania” .Zwtaszcza ze méwimy o sieciach spotecznosciowych,
czyli o relacyjnosci zamienionej w medium. Jak pisze Mark B.N.
Hansen, tym, co zostaje tutaj zaposredniczone, jest ,sama
tacznosé, zdolnos¢ dotarcia do nieprzebranej liczby myslgcych
podobnie oséb za sprawq wgrywania tresci” . Jak Miquela
funkcjonuje wobec tego w obiegach medialnych? Jak reagujq
na niq uzytkownicy i uzytkowniczki Instagrama?

Nie mniej istotne bedq dla mnie
relacje miedzy Miquelqg a innymi
obrazami. Tym bardziej, ze zgodnie
z rozpoznaniem Mitchella nowe

obrazy sq jedynie kombinacjami

obrazéw wczesniejszych, a obraz,
ktéry bytby dla nas czyms
kompletnie nowym, okazatby sie
zarazem czyms catkowicie

niezrozumiatym . W zwiqzku z tym bede pytat: z jakimi
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przedstawieniami tgczq jg zwiqgzki pokrewienstwa,
powinowactwa, nasladownictwa czy korespondenc;ji? Co z tych
relacji wynika? Czy i w jakim sensie Miquela moze zosta¢é
potraktowana jako metaobraz - obraz na temat obrazéw,
materiat do refleksji nad przemianami wizualnosci, zapowiedz
.obrazu, ktéry dopiero ma nadejs¢” (image to come), ,obraz tego,
co jeszcze nie nastqgpito, ale jest juz na horyzoncie” (co
interpretuje rzecz jasna w kategoriach nie tyle przewidywania
zdeterminowanej przysztosci, ile raczej sledzenia symptomow

fantazji i lekéw wyrastajgcych z doswiadczenia terazniejszosci).

W ksigzce Picture Theory. Essays on Verbal and Pictorial
Representation Mitchell wskazuje na towarzyszqgcy ,zwrotowi
piktorialnemu” paradoks: obraz uznaje sie dzis jednoczesnie
za paradygmat i anomalig, za podstawe znaczen i wyzwanie dla
sygnifikacji .Z jednej strony obrazy sq wszechobecne i stanowiq
element codziennosci, z drugiej - wywotujq obawy przed
domniemangq ,potegq obrazéw”, ktéra ma przejawiac sie
w zdolnosci do manipulowania odbiorcq, a nawet niszczenia
fundamentoéw kultury (czy raczej jej tradycyjnych form opartych
na literaturze i stowie pisanym).

Podobne napiecie mozemy dostrzec w przypadku fenomenu
wirtualnych influencerek, ktére sq traktowane jako nowy typ
obrazu. lkonofilia idzie tu w parze z technofiliq, a ikonofobia -

z technofobiq. Trudno sie temu dziwic, bo, jak podkresla Mitchell,
zwrot piktorialny wigze sie z rozwojem nowych mediow,
reprodukcjqg cyfrowq i ,rewolucjg cybernetycznqg” .W fenomenie
wirtualnych influencerek tendencje dotyczqce rozwoju technologii
i przemian wizualnosci splatajq sie ze sobq.

W zwiqzku z tym dominujgce w mediach narracje o niezwyktych
mocach wirtualnych influencerek wystepujg w dwéch
przeciwstawnych wersjach. Pierwsza obwieszcza ere

influencerek nowej generacji, dopasowujqgcych sie do spotecznych
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nastrojow i spotecznosciowych trendéw, do pragnien
uzytkowniczek i potrzeb reklamodawcéw. Majq by¢ elastyczne (i
pozbawione kapryséw), bezpieczne (bo wystrzegajqce sie
ekscesow), dostepne zawsze i wszedzie (w trybie 24/7,

na odlegtos¢ jednego klikniecia), wiecznie piekne i mtode (chyba
Ze scenariusz bedzie przewidywat inaczej) . Narracja
pesymistyczna przestrzega natomiast przed grozbg manipulacji,
postepujgcq automatyzacjq i dehumanizacjqg, wyparciem ludzi
przez roboty, rzeczywistosci przez fikcje, prawdy przez
postprawde; przed postepujgcq ekstrakcjqg wartosci ze
spoteczenstwa pod przykrywkag nosnych iluzji i pieknych haset

Zgromadzona przez Miquele

ALSO ME:

widownia jest stosunkowo liczna -
osoby posiadajgce ponad milion
obserwujqgcych zalicza sie do

kategorii ,megainfluencerek”

Zarazem takich kont sq

na Instagramie tysiqce, podczas

gdy Miquela jest tylko jedna

Pozostate wirtualne postacie sq

znacznie mniej popularne. Dotyczy to nawet tych stworzonych

przez te samq agencje, pojawiajgcych sie od czasu do czasu

na profilu Miqueli: Bermuda ma niespetna trzysta tysiecy

obserwujgcych , Blawko - potowe tej liczby . Polska

nasladowczyni Miqueli - Sara Kosmos - mimo znaczqgcej

obecnosci medialnej (miedzy innymi w newsach i wywiadach)

osiggneta niewiele ponad dwa tysiqgce obserwujgcych, po czym

wstrzymata dziatalnos¢ na Instagramie, zapewne rozczarowana

niewspotmiernoscig wysitku i jego efektéw oraz skromnymi

zasiegami (dajgcymi status zaledwie ,nanoinfluencerki” ).
Miquela niewqtpliwie zgarneta premie za nowosc - byta

pierwszym uosobieniem idei obsadzenia wirtualnej postaci w roli

influencerki, najmocniej nagtasnianym we wszelkiego rodzaju

mediach .Z czasem jednak liczba obserwujqcych jej profil
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staneta w miejscu, mimo ze liczba uzytkowniczek Instagrama
wciqz rosnie. Sukces wydaje sie wiec potowiczny, polega raczej
na zdolnosci utrzymania sie na powierzchni - i to pokaznym
naktadem pracy oséb zajmujqcych sie grafikq, animacjq,
scenopisarstwem, muzykq i marketingiem - niz na rzekomej
potedze obrazu. Stqgd zasadne wydaje sie patrzenie na Miquele
przez pryzmat pragnien i staran raczej niz sprawowania wtadzy
i egzekwowania czynéw. Miquela pojawita sie na Instagramie
w 2016 roku. Niedtugo potem zaczetly sie spekulacje na temat jej
prawdziwej” tozsamosci, dodatkowo podsycane materiatami
dociekliwych youtuberéw z Shanem Dawsonem na czele
Podejrzewano, ze Miquela moze by¢ geekiem uciekajgcym przed
rzeczywistosciq; dziewczyngq, ktéra wstydzi sie swojej twarzy
i przykrywa jq filtrem AR (augmented reality); awatarem dla
muzyki generowanej przez sieci neuronowe; komputerowym alter
ego Emily Bador, ciatopozytywnej instagramerki, ktéra faktycznie
jest do Miqueli bardzo podobna (co zresztg sama przyznatia,
okreslajgc jg mianem swojej ,simowej” blizniaczki ). W zbiorowe
Sledztwo wiqgczyt sie takze jeden z najstawniejszych influenceréw
makijazowych James Charles, ktéry prébowat wysledzié
wirtualng instagramerke ,w prawdziwym zyciu” (in real life),
analizujgc kqty widzenia kamery oraz uktad siedzen
na nagraniach z pokazu mody, ktéry relacjonowata ona na swoim
profilu . Mimo ujawnienia w 2018 roku twércéw projektu
dociekania uzytkowniczek nie ustaty. Wcigz pod niemal kazdym
postem Miqueli mozemy znalezé pytania: ,,Czy jestes robotem?”,
.Czy jestes cztowiekiem?" albo po prostu: ,Kim / czym jestes?”;
teorie i fantazje na temat oséb, ktére Miquela mogtaby
reprezentowad, a takze swiadectwa dezorientac;ji i niepokoju
wywotane spotkaniem z nieznanym, co przypomina fenomen
doliny niesamowitosci (Uncanny Valley), czyli lek przed
nieludzkimi istotami wyglgdajgcymi jak ludzie

Poszukiwania ,prawdziwej” tozsamosci Miqueli pokazujq, jak

przemozna jest potrzeba, by postaciom z instagramowych
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fotografii odpowiadali w offline’owym swiecie ludzie z krwi i kosci.
Najbardziej kojacym, a zarazem najmniej ekscytujgcym
rozwigzaniem tej zagadki bytaby modelka z filtrem upiekszajgcym
na twarzy (np. retuszem z aplikacji takich jok FaceApp czy
Facetune). Tymczasem ewentualnosciq najbardziej fascynujqcq,
a przy tym wywotujqcq najwiekszy dyskomfort, bytby robot albo
sztuczna inteligencja przyobleczona w ludzkq forme (i te wersje
Miquela najczesciej ogrywa na swoim profilu). Szereg hipotez
posrednich sformutowanych przez internautki sugeruje,

ze granice miedzy realnym a wirtualnym juz ulegty zatarciu.

Jak zwraca uwage Alice E. Marwick, tradycyjne pojecie
tozsamosci jako pojedynczej i ciggtej (nawet jesli ewoluujgcej)
osobowosci bierze sie z doswiadczenia ciata, ktére jest ,statq”
integrujgcq réznorodne przezycia jednostki . Tymczasem
w mediach spotecznosciowych autoprezentacja zostaje
oddzielona od ciata. Stwarza to mozliwos¢ swobodnej ekspresji
wbrew fizycznym ograniczeniom (na przyktad wieku, rasy, ptci czy
stopnia sprawnosci), ale takze potencjat oszustwa (jak catfishing
czy kradziez tozsamosci). Ponadto podmiotowosc¢ ulega w sieci
fragmentaryzacji, podziatowi pomiedzy rézne platformy, obrazy
oraz typy obrazéw okreslane przez interfejsy, regulaminy
i niepisane zwyczaje .

W przeciwienstwie do Facebooka Instagram dopuszcza
tworzenie wielu kont przez jednq osobe oraz ustawianie nick
name’'éw odbiegajqgcych od oficjalnych urzedowych personaliéw.
Co wiecej, ze wzgledu na daleko posunietq estetyzacje
materiatéw (majgcq zrédto miedzy innymi w predefiniowanych
fotograficznych filtrach) aplikacja ta stata sie antonimem
~prawdziwego zycia“, zgodnie z popularnym memem Instagram
vs Real Life, ktéry przedostat sie do myslenia potocznego i kultury
popularnej, w tym do reklamy telewizyjnej .Charakterystyczne
dla Instagrama fetyszyzowanie autentycznosci wydaje sie
kompensacyjng odpowiedzig na praktyki zwigzane z autokreacjq,

proliferacjq wszelkiego rodzaju fejkow (fatszywych kont,
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optacanych botéw, kupowanych fanéw), a takze biznesowq
instrumentalizacjq relacji pomiedzy uzytkowniczkami. Postugujqc
sie marketingowq metaforq: gdy podaz autentycznosci na rynku
instagramowych tozsamosci spada, popyt rosnie.

Szczegdlnq wage przywigzuje sie
do wiarygodnosci influencerek,
ktérych autorytet opiera sie
na wyobrazeniu o bliskiej, opartej

na wzajemnosci i zaufaniu relacji

z uzytkowniczkami (w kontrascie
do przebéstwionych,
zdystansowanych i zajetych sobqg
gwiazd mediéw masowych)
W tym wtasnie tkwi najwigkszy
brak i wewnetrzna sprzecznosc¢ postaci Miqueli. Jej bezcielesny,
instrumentalny charakter - obrazu w roli narzedzia
marketingowego - nie tylko utrudnia tworzenie quasi-intymnych
wiezi, lecz takze uniemozliwia wyprébowywanie i podparte
wtasnym doswiadczeniem polecanie produktéw, co stanowi
podstawe profesji influencerki oraz influencingu jako modelu
biznesowego (ktéry wywodzi sie przeciez z marketingu
szeptanego, z polecen od znajomych dla znajomych ).

Wobec tego trudno sie dziwié, ze wiekszos¢ wirtualnych
influencerek przegrywa rywalizacje o uwage internautek
z influencerkami z krwi i kosci. Miquela wydaje sie na tym tle
wyjatkowa. Mozna zadac sobie pytanie: jak udaje jej sie

podtrzymywaé te petnq sprzecznosci fantazje?

Gdy pytamy, czego pragnie Miquela, odpowiedz brzmi: tego,
czego brakuje jej najbardziej, czyli ,prawdziwego zycia”.
Poréwnanie Miqueli do pokrewnych typow przedstawien

pokazuje, ze nie jest to odpowiedz trywialna - ze nie kazda
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wirtualna posta¢ pozbawiona wetware'u pragnie ,prawdziwego
zycia”. Awatar w przestrzeni social VR czy bohaterka gry
komputerowej mogq chcie¢ czegos wprost przeciwnego: ucieczki
przed rzeczywistosciq i jak najpetniejszego zanurzenia
w symulacji. Nawet Shudu - czesto zestawiana z Miquelg
.pierwsza wirtualna supermodelka” - za nic ma ,prawdziwe
zycie". Tak jak wiele innych obrazéw chce byc¢ piekna i podziwiana

. hie zabiega jednak o niczyjq sympatie, nie prébuje budowaé
wiezi z uzytkowniczkami ani absorbowac niczyjej uwagi swojq
osobowosciq. Jest nierealnq postaciq wydestylowang
z nierealistycznych oczekiwah wobec modelek: nie meczy sig, nie
kaprysi, nie je, nie przybiera na wadze, nie stabnie, nie ma
podkrgzonych oczu ani wypryskéw, nie traci czasu na lotniskach
ani w garderobie, z tatwosciq poddaje sie formowaniu, nie musi
by¢ nawet retuszowana w Photoshopie, skoro rodzi sie dopiero
na etapie obrébki cyfrowej. Nie aspiruje do ,prawdziwego zycia”
- juz predzej ludzie z krwi i kosci aspirujg do jej hiperrealistycznej,
potyskliwej, niemal posqggowej formy (co zresztg w pewnym
sensie sie udaje dzigki tworzeniu cyfrowych modeli czy tez
sobowtéréw osoéb, ktére wraz z nig biorg udziat w wirtualnych
.sesjach zdjeciowych”). Shudu sama zostata zresztq
uksztattowana na wzér syntetycznego piekna - plastikowej
Ksiezniczki Potudniowej Afryki z kolekcji lalek Barbie . Milczgca
i beznamietna, prezentuje sie perfekcyjnie niezaleznie od tego, ile
0s6b obserwuje jg na Instagramie.

Miquela bywa modelkq, przede wszystkim jednak jest
influencerkq. W jej przypadku potqgczenie niedostatku realnosci
z imperatywem autentycznosci prowadzi do poszukiwania
.prawdziwego zycia” tam, gdzie najtrudniej je znalez¢:
na Instagramie. Innymi stowy, do dziatania na samej granicy tego,
co realne i nierealne, czy wrecz w laboratorium realnosci, gdzie

na ,prawdziwym zyciu” prowadzi sie eksperymenty.
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Majqg one pézniej skutki takze dla S$wiata poza Instagramem, od
ustanawiania nowych norm dotyczqcych wyglgdu az po
ksztattowanie fizycznej przestrzeni na potrzeby tej platformy

i cyrkulujgcych na niej obrazéw, ,instagramowalnych” miejsc
publicznych i prywatnych, specjalnych muzeéw, kawiarni i wnetrz
mieszkalnych tworzonych for the gram

Na pierwszy rzut oka Miquela jest esencjq, destylatem,
starannie obliczonym modelem dominujgcych na platformie
praktyk. Wiekszos¢ jej postow stanowi powtdérzenie
najpopularniejszych tropéw i gatunkéw zdjec, takich jak stréj dnia
(outfit of the day), kawa na miescie (café hopping), selfie
w lustrze (mirror selfie) czy selfie ze znajomymi (friendsie) . Taka
skonwencjonalizowana komunikacja nie wydaje sie na pierwszy
rzut oka swiadectwem ,prawdziwego zycia”, jest jednak
podstawq egzystencji Miqueli jako influencerki, mimetycznym
minimum, zarazem niezbednym dla zbudowania wiarygodnosci
i utrudniajgcym jej osiggniecie. Co wiecej, ze wzgledu
na afordancje aplikacji nawet wysoce skonwencjonalizowane
zdjecia pozwalajg wiqczac do przestrzeni wirtualnej elementy
rzeczywistosci fizycznej, cielesnej i spotecznej, uwzgledniac lub
imitowac¢ wymiary lokalnosci (na przyktad geolokalizacja tqczy
fizycznq przestrzen z oznaczeniami w interfejsie); mobilnosci
(telefon jest trackerem znajdujgcym sie zawsze blisko ciata, jest
nie tylko urzgdzeniem, ale i protezq, a selfie jest nie tylko
obrazem, ale réwniez gestem); oraz socjalnosci (standaryzacja
przedstawien jest czyms$ w rodzaju jezyka)

Miedzy innymi dzieki formulaicznosci obrazéw widzialnos¢
Miqueli moze by¢ budowana szeroko, ekstensywnie - poprzez
czestotliwos¢ publikacji oraz transmedialny zasieg. W efekcie
influencerka staje sie elementem tta, jednq ze sktadowych
internetowego srodowiska, w ktérym funkcjonujemy. Tymczasem
rozszerzenie dziatalnosci z Instagrama na inne platformy

pozwolito Miqueli stworzy¢ rozbudowany system odniesien,
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uniwersum ztozone z vlogéw, tweetéw i snapéw, wystepow,
zwierzen i sesji modowych, réznych form ekspresji i refleksji, ktére
wywotujg wrazenie, ze istnieje jakis wspdolny mianownik czy
niezalezne zrédto tych tresci

Z kolei na poziomie pojedynczych postéw Miquela wykorzystuje
popularng na Instagramie praktyke inscenizowania
autentycznosci, ktéra wykorzystuje dwie podstawowe metody.
Pierwsza to kalibrowane amatorstwo (calibrated amateurism),
polegajqca na tworzeniu zdje¢ celowo niewprawnych,
wywotujqgcych wrazenie spontanicznosci. Druga to ,wytwarzanie
kulis” (manufacturing backstage), czyli pokazywanie pracy
influencerki od strony zaplecza (naktadania makijazu, szykowania
planu zdjeciowego itp.) . Miquela korzysta z obu tych technik,
niejednokrotnie prowadzqc takze gre z konwencjq i tworzqc
autorefleksyjne metaobrazy. W jednym z postéw na Instagramie
relacjonuje prace nad teledyskiem Hard Feelings . Stoi w studiu
filmowym ubrana w czarny kombinezon typu chroma key (do
uzupetnienia teksturg w postprodukcji). Kompozycja jest
niestaranna, biel niezbalansowana, tto niewyczyszczone. Z tytu
widaé poskrecane kable i rure sanitarng. W opisie zdjecia
influencerka przyznaje: ,OK, wiec TAK NAPRAWDE nie
znajdowatam sie na ciezaréwce podczas nagrywania HARD
FEELINGS, ale taniec byt CALY MOJ” . Wprawdzie $wiat
fizyczny stanowi tutaj podszewke cyfrowej rzeczywistosci,
Miquela wprowadza jednak pewien naddatek: w centrum
zdekonstruowanego przedstawienia umiejscawia siebie, postac
CGl. To ona jest (chce by¢?) jgdrem realnosci, wokét ktérego
konstytuuje sie obraz. Autentycznosé zostaje tu wytworzona
poprzez dodanie kolejnej warstwy fikcji, a rzeczywistos¢ zostaje
ukazana jako hybrydyczna, figitalowa (czyli fizyczno-cyfrowa,

po angielsku phygital ).
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Na wertykalnym filmiku z TikToka

Miquela udziela wizualnej
odpowiedzi na pytanie, jak sie
czuje, kiedy ludzie watpig w jej

prawdziwosé . Symptomatyczne,

ze ta odpowiedz nie jest zero-

jedynkowa, wbrew temu, czego

mogliby$smy sie spodziewadé

po robocie. Dostrzegamy elementy

smutku, zaktopotania, na chwile

kqgciki ust idg nawet w gére, ale zaraz opadajq - usmiech gasnie
zbyt szybko, zeby potraktowac go jako przebtysk radosci.

Pod koniec nagrania pojawiajq sie trzy emoji: odwrécone
usmiechy, ktére ,zazwyczaj sq oznakq niezrecznosci, frustracji,
ambiwalencji lub petnej zmieszania rezygnacji, jok w wyrazeniu:
«No c6z..»" . W tle leci remiks piosenki Roses SAINt JHN-q, ktéry
stat sie jednym z najwiekszych wirali na TikToku . Utworowi
towarzyszyt na ogét specjalny uktad taneczny, wydaje sie wiec nie
bez znaczeniaq, ze Miquela stoi niemal nieruchomo - najwyrazniej
nie jest w nastroju do zabawy.

Filmik reprezentuje gatunek selfie w lustrze. Odczytujemy to ze
sposobu trzymania smartfona, mimo ze samo lustro w tym
miejscu prawdopodobnie nie stato (tylko by przeszkadzato
w wyprodukowaniu odbicia animowanej postaci, nie widac tez
zadnych sladéw jego istnienia: ramy, powierzchni, zabrudzeh ani
blikéw). Oznacza to, ze kamera smartfona jest skierowana
bezposrednio na nas, odbijajgc w naszym kierunku pytanie, jakby
w gescie inspekcji, sprawdzajqgc, czy my réwniez kwestionujemy
realnos$é Miqueli. Wrazenie zostaje wzmocnione przez konczgce
film zblizenie oraz konfrontacyjne spojrzenie influencerki wprost

na widzke. Teraz to my znajdujemy sie w ambiwalentnym
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potozeniu, w epistemologicznej putapce. Zdajemy sobie sprawe,
ze Miquela ,nie jest prawdziwa”, ale nie chcemy dotqczyé do
grona niedowiarkéw, ktérzy sprawiajq jej przykrosé. Ciezar
emocjonalny i problem etyczny zostaje przerzucony na nas: czy
znajdziemy w sobie empatie wobec robota, czy jednak sami
bedziemy nieludzcy i nieczuli i zachowamy sie ,czysto racjonalnie”
jak maszyna obliczeniowa?

Eksponowanie przez Miquele réznych odcieni smutku, od
codziennych rozczarowan postawq ludzi po zalewanie sie zami
wzmacnia emocjonalne oddziatywanie wirtualnej postaci. Tym
bardziej, ze podstawq kontaktu influencerek z obserwujgcymi jest
mozliwos¢ utozsamienia sie czy tez - jesli podejdziemy do sprawy
stowotwoérczo - utozsamialnos¢ (relatability) . Akane Kanai
definiuje utozsamialnos¢ jako relacje, ktéra polega
na sygnalizowaniu wspdélnoty doswiadczenia z nieznang
publicznosciq, miedzy innymi poprzez okazywanie
niedoskonatosci, stabosci i podatnosci na zranienie . Miquela
musi dodatkowo podkrecaé swoéj smutek, zeby zréownowazyé
cigzenie spotecznych wyobrazen o bezdusznych robotach
(pomimo istnienia we wspoétczesnej kulturze przedstawien
sympatycznych, zywiqcych uczucia maszyn takich jak bohater
filmu WALL-E ). Nic dziwnego, ze influencerka uczynita ze
swoich tez emblemat - jedno z zaptakanych selfies umiescita
nawet na deskorolce stanowiqcej artykut promocyjny (
merchandising)

Co ciekawe, okazywanie podatnosci na zranienie jest jedng
z metod pomagajgcych budowaé zaufanie do robotéw
spotecznych . Maszyny wykorzystujqg tu naszg ewolucyjng
stabos¢, ,unikalnqg ludzkq zdolno$¢ do reagowania na niemal
wszystko, co przypomina ludzi (na przyktad na postacie
animowane, awatary), nawet wtedy, kiedy [...] sq po prostu
reprezentacjami” . Podobnie media spotecznosciowe, zazwyczaj
w mniej uzytecznych celach, eksploatujg nasz wetware, to, jak

jestesmy unerwieni / okablowani, oraz to, ze jako ludzie ,nie
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mamy osobnych systemoéw do przetwarzania prawdziwych
i fikcyjnych informaciji” i ,ogélnie rzecz biorqc, z trudem potrafimy
rozréznia¢ emocje prawdziwe od spreparowanych”

Swoje uczucia influencerka pogtebia w specjalnie poswieconych
temu formatach filmowych na kilku platformach. Ttumaczqgc
w jednym z wywiadéw, dlaczego zaczeta tworzy¢ format wyznan (
confessionals) — dtuzszych, osobistych nagran na YouTube'a -

powiedziata, ze na Instagramie czuje sie jak w akwarium:

Ptywam sobie w koétko, ludzie pukajq przez szklane Sciany,
czasem moge pusci¢ pare bgbelkéw, ale nie moge nic
powiedzie¢. Zaczetam nagrywacé te wyznania wytqcznie
dlatego, ze z samotnosci nie mogtam wytrzymaé w swoim

domu i musiatam jako$ wyrzuci¢ z siebie te uczucia

Rozszerzenie dziatalnosci na inne
platformy jest zatem przejawem
poszukiwania petniejszych, bardziej
emocjonalnych form wyrazu.

Na Snapchacie (w formacie Snap

Stories) Miquela zaczeta prowadzi¢

cykl o znamiennej nazwie Get Real,

gdzie odpowiada na pytania

uzytkowniczek .Fragmenty

nagran pokazywane sq takze w relacjach na Instagramie, czyli
w formacie, ktory jest rownolatkiem Miqueli - zostat skopiowany
ze Snapchata w 2016 roku. Propaguje on ,dzielenie sie tresciami
na biezgco, w trakcie dziania sie [...], co oznacza podejscie mocno
kontrastujgce z powszechnymi przekonaniami na temat
instagramowego feedu” . Realnos¢ jest tutaj zabiegiem
formalnym, efektem rzeczywistosci dziatajgcym na mocy

obowiqzujqgcych w sieci kodéw realizmu.
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Na jednym z instagramowych
zdjeé Miquela stoi na rusztowaniu
w oknie howojorskiego mieszkania.
Lewq reke ma uniesionq i podpiera
sie o rame okna, odstaniajgc w ten

sposbéb wtosy pod pacha.

Dodatkowo na pierwszym planie
widzimy duze zielone liscie,
akcentujqce tematyke
naturalnosci, bujnosci i wzrostu
Post nawigzuje do fotografii
modelki i aktorki Emily Ratajkowski oraz jej gtosnego tekstu dla
.Harper’s Bazaar”, gdzie pisata: ,Jesli zdecyduje sie zgoli¢ wiosy
pod pachami albo je zapuscic, to moja sprawa. Wedtug mnie
wtosy na ciele sq dla kobiet kolejng okazjq, zeby skorzystacé

z mozliwosci decydowania o sobie”

Miquela wypowiada sie w podobnym tonie. ,Jesli bede
potrzebowata informacji zwrotnej, to o nig poprosze” - napisata
pod postem, antycypujqc negatywne reakcje: wysyp
wymiotujgcych emoji, protekcjonalnych instrukcji, zeby ,zgoli¢
pachy” (Shave pits!), a nawet pouczen dotyczqcych higieny,
kierowanych przeciez do postaci pozbawionej materialnosci (o
fizjologii nie wspominajqc) . Poprzez sprowokowanie tak silnych
irracjonalnych odruchéw oraz granie na ludzkich automatyzmach
Miquela sama przestata przypominaé automat. Przechwycita
na chwile cielesny, biologiczny wymiar kobiecej egzystencji, ale
pokazata réwniez, ze kobiety wciqz bywajq traktowane jak istoty
wirtualne, jak obrazy - obiekty do patrzenia, w czym Instagram
ma znaczqgcy udziat.

Czasem jednak Miquela posuwa sie za daleko w inscenizowaniu
swojej cielesnosci. W jednym z nagran na YouTube opowiedziata

o swoim doswiadczeniu bycia napastowanqg przez kierowce
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z aplikacji typu rideshare . ,Czuje zimnq, miesistqg reke tego
faceta, ktéry dotyka mojej nogi, jakby sprawdzat, czy jestem
prawdziwa” - odmalowywata te scene w czasie terazniejszym.
Préba przypisania sobie traumy molestowania wyglqda

na ostateczny, niemal desperacki skok na ,prawdziwe zycie”,
rozumiane jako realnos¢ bélu, ktérego nie da sie wyrzucic

Z pamieci.

Instrumentalne potraktowanie problemu przemocy seksualnej
wytrqcito internautki ze stanu ,zawieszenia niewiary”. Film
btyskawicznie stat sie wiralem, zanim w atmosferze skandalu
zostat usuniety z profilu . W takich sytuacjach mozna odnies¢
wrazenie, ze Miquela ma w sobie cos z psychopatki, ktéra
wykorzystuje swdj urok osobisty i sprawnie manipuluje ludzmi, ale
ze wzgledu na brak empatii nie potrafi rozpoznaé granic.

W jednym z badan jakosciowych wirtualne influencerki zostaty
okreslone jako upersonifikowane korporacje, ,agencje
marketingowe w ksztatcie cztowieka” . Tymczasem korporacje
bywajq okreslane mianem organizacyjnych psychopatéw ze
wzgledu na brak skruputéw w realizowaniu wyznaczonych
celéw

W nawiqgzaniu do tez Mitchella mozna by jednak
argumentowag, ze nhawotywania do usuniecia posta, wszelkiego
rodzaju agresja, wsciektosc i gniew kierowane w strone Miqueli to
momenty ikonoklastyczne, w ktérych najbardziej zblizyta sie ona
do statusu ,prawdziwego zycia”. Jak pisze Mitchell, ataki
na obrazy biorqg sie miedzy innymi z przeswiadczenia o tym,
ze obraz jest niby-osobq, ,jakqs zywotnqg i zywq postaciq”,

w zwigzku z czym ,zdolny jest do odczuwania dokonywanych

na nim dziatan”

Widok. Theories and Practices of Visual Culture 20/38



Piotr Fortuna Miquela versus Real Life

Podobne reperkusje miata
reklama dreséw Calvina Kleina,
w ktérej Miquela wymienia lesbijski

pocatunek z supermodelkqg Bellg

Hadid. Akcja rozgrywa sie

w abstrakcyjnej biatej przestrzeni,
kobiece sylwetki odbijajq sie

na scianie jako btekitne cienie.
Oniryczng atmosfere podbija
komentarz zza kadru: ,,Zycie polega na otwieraniu drzwi,
kreowaniu nowych marzen, o ktérych istnieniu nie miatas nigdy
pojecia” . Reklama byta krytykowana jako queerbaiting , co
doprowadzito do oficjalnych przeprosin ze strony firmy
Przedstawicielki spotecznosci LGTBQ zwracaty uwage, ze zadna

z kobiet - ani Hadid w zyciu realnym, ani Miquela w wirtualnym -
nie identyfikowata sie wéwczas jako reprezentantka spotecznosci
queer, a wykorzystanie postaci CGl do ,zacierania granic miedzy
rzeczywistosciq a wyobrazniq” doprowadzito do sytuacji, w ktérej
lesbijski pocatunek zostat przedstawiony jako cos surrealnego

(w podobny sposéb jak przez lata motyw ten byt wykorzystywany
w amerykanskiej telewizji, miedzy innymi jako atrakcja stuzgca
doraznemu podbijaniu oglgdalnosci seriali ).

Co wiecej, przywotana reklama zarysowuje analogie pomiedzy
byciem lesbijkq a byciem robotem. Miquela czesto postuguje sie
jezykiem wykluczenia do opisu swojej sytuacji bycia maszynqg
wsrod ludzi. Nawiqzuje takze do swojej nieuprzywilejowanej
pozycji jako przedstawicielki mniejszosci rasowej, cho¢ zarazem
jest krytykowana jako ,najbielsza sposréd niebiatych oséb” . Jej
mieszane, indiansko-brazylijskie pochodzenie ma zerowaé
na dziedzictwie kultury metyskiej, stuzqc jednoczesnie egzotyzacji
i rozmywaniu réznicy rasowej . Koresponduje to
z charakterystykq zjawiska, ktére w 2019 roku dziennikarka Jia
Tolentino opisata jako Instagram face. To ,specyficzny

cyborgiczny wyglad”, ktéry zostat stworzony przez media
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spotecznosciowe, FaceTune’'a i operacje plastyczne”. Dalej
czytamy: ,Twarz jest wyraznie biata, ale o niejednoznacznym
etnicznym rodowodzie - przypomina to ilustracje z «National
Geographic» pokazujqgcq, jak bedq wyglgda¢ Amerykanki w 2050
roku, jesli kazda z nich w przysztosci bedzie bezposredniq
potomkinig Kim Kardashian West, Belli Hadid, Emily Ratajkowski
i Kendall Jenner” .Znoéw chodzi tu o problem nierozréznialnosci:
przefiltrowane wizerunki na Instagramie wyglqgdajq jakby wyszty
spod skalpela, ale twarze w meatspace réwniez wyglgdajq jak te
wirtualne, jakby byty pokryte gtadkq, ISnigcq i subtelnie opalong
powtokq cyfrowego filtra.

Zaangazowanie polityczne oznacza udziat w sprawach
.Wiekszych niz Instagram” oraz mozliwos¢ podtqczenia sie
pod zbiorowq energie ruchéw spotecznych, ktéra czesto wzbiera
i rozlewa sie w mediach spotecznosciowych. Miquela dochodzi tu
jednak do granicy swojej gry w ,prawdziwe zycie” - tam, gdzie
chodzi o polityczng walke zakorzeniong w cielesnym
doswiadczeniu jednostkowej krzywdy i zbiorowej mobilizacji, jej
postacé staje sie problematyczna. W ten sposéb Miquela zostaje
wystawiona na ryzyko bycia zdemaskowangq jako uzurpatorka.
Nie sojuszniczka, ale atencjuszka odbierajgca widzialnos¢
prawdziwym ludziom z prawdziwymi problemami, ktérzy dziatajg
przeciez w tym samym medium i walczq o te same poktady uwagi
(tym miedzy innymi rézni sie sytuacja wirtualnej influencerki od

postaci z literackiej czy filmowej fikcji).
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Miquela zdaje sobie wprawdzie
sprawe z tego problemu
i przyznaje, ze jej ,tozsamosc byta

wyborem, jakiego dokonata

[agencja] Brud po to, by
sprzedawac wiecej produktow,
zeby wyglqdato to progresywnie”.
Po chwili jednak dodaje, ze ma
zamiar pomagaé w walce
politycznej w sobie tylko dostepny sposdéb: ,,Chce wykorzystac
swojq odmiennos¢ do tworzenia lepszego swiata [...]. Chce robi¢
rzeczy, ktérych ludzie by¢é moze nie potrafig” . Rzeczywiscie
wydaje sig, ze Miquela - czy to jako robot, za ktérego sie podaje,
czy jako generowany cyfrowo obraz - bytaby w stanie robi¢
.rzeczy, ktérych ludzie nie potrafiq”. Jest cos gteboko
rozczarowujqgcego w wirtualnej postaci, ktéra mogtaby przybrac
dowolny ksztatt, a przybiera posta¢ stereotypu. Podobnie
sztuczna inteligencja databy sie nieco zmysiniej wykorzysta¢ do
~tworzenia lepszego swiata” niz przez pytanie milionéw oséb
z réznych zakamarkéw globu, czy nosi¢ rozpuszczone wtosy, czy
dalej spinac je w koki

Oczywiscie Miquela moze tyle, na ile pozwala jej zawieszenie
pomiedzy interesami reklamodawcéw a wyobrazeniami
uzytkowniczek. Chodzitoby wiec o radykalizm, ktéry przeméwi do
milionéw i przyciggnie ludzi z réznych grup spotecznych,
a jednoczes$nie nikogo nie obrazi ani nie zaszkodzi wizerunkowi
reklamowanych produktéw. Troche jak w nawiqzujqcej do
#BlackLivesMatter reklamie Pepsi z by¢é moze najstynniejszqg
na swiecie instagramerkq Kendall Jenner, gdzie demonstracja
szeroko usmiechnietych ludzi niesie sztandary z ogélnikowymi
hastami takimi jak ,Pokéj”, ,Mitos¢” i ,Dotqcz do konwersacji”, tak
jakby jedynym problemem w ich zyciu byta obawa, ze puszka

wysmienitego napoju zbyt szybko sie skonczy
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Nie zamierzam przesqdzad, czy wirtualne influencerki stang sie
integralnq czesciq internetowych wspélnot. Jak dotqd nie
zagrozity influencerkom z krwi i kosci, a Miquela musi dwoic sie
i troi¢, zeby wytworzy¢ zyciowq energie zdolng zasili¢
emocjonalne reakcje uzytkowniczek. Warto jednak dodaé¢ w tym
miejscu kilka zastrzezen. Po pierwsze, wirtualne influencerki sq
lepiej odbierane przez osoby majgce doswiadczenie kontaktu
z awatarami w grach komputerowych . Moze to oznaczagd, ze dla
kolejnych pokolen, czyli oséb wychowanych chocby na grach
immersyjnych, niedostatek ,prawdziwego zycia” nie bedzie
problemem tak powaznym jak dzisiaj. Po drugie, osoby samotne
tatwiej wchodzq w relacje uczuciowe z humanoidalnymi obiektami
takimi jak roboty .W zwiqzku z tym dalsza atomizacja
spoteczenstwa i zwigzana z niq izolacja jednostek moze dziataé
na korzys¢ Miqueli i jej podobnych projektéw, tak jak dziata juz
na korzys¢ wielkich maszyn spotecznych, jakimi sq media
spotecznosciowe. Po trzecie, uzupetnienie awataréw o sztuczng
inteligencje moze zmieni¢ reguty gry: sprawic, ze dzieki zyskanej
w ten sposéb dozie autonomii bedq sie jawi¢ jako nowa,
fascynujgca forma niezycia.

Niemniej jednak w naszej rozmowie z obrazami chodzi nie tyle
o przewidywanie przysztosci, ile o probe zrozumienia
terazniejszosci. Mimo wqtpliwego sukcesu w roli narzedzia
marketingowego wirtualne influencerki rezonujq w zbiorowej
wyobrazni. To nie poszczegdlne posty Miqueli staty sie wiralami,
ale Miquela jako idea czy raczej metaobraz - jako ,tajemnica
i omen, zwiastun niepewnej przysztosci® . W 2016 roku, gdy
Miquela rozpoczeta swojqg dziatalnos¢, swiatu objawita sie takze
Sophia, znana jako pierwszy w historii robot, ktéry otrzymat
obywatelstwo. W tym samym czasie powstat rowniez algorytm

Face2Face stuzgcy do produkcji deepfake’déw . Niebawem swiat
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obiegty zmanipulowane przy uzyciu tej technologii wypowiedzi
Marka Zuckerberga, Baracka Obamy i Donalda Trumpa. W ten
sposob cyfrowe maszyny przejety wiadze nad wizerunkami oséb
zaliczanych do najpotezniejszych na swiecie (znanych nam
zresztq przede wszystkim jako krqzqce po mediach obrazy).

W ten sposéb do
rozpowszechnionego juz leku,
ze zastgpiq nas maszyny, dotgczyt
lek, ze zastqpiqg nas obrazy. Wydaje

sie on o tyle uzasadniony, ze media

spotecznosciowe - ktére w coraz
wiekszym stopniu stanowiq
$rodowisko ludzkiego zycia - sq
witasnie ztozeniem maszyn
i obrazéw, algorytmoéw i contentu; niewidzialnych, zero-
jedynkowych danych oraz hiperwidzialnych,
ultrakonwencjonalnych przedstawien rzeczywistosci. Kazdy nasz
ruch w internecie karmi algorytmy i oddaje im porcje naszego
zycia w formie informacji magicznie / automatycznie
zamieniajgcych sie w profile psychograficzne (czyli dostownie
~opisujgce dusze”). Analogicznie: kiedy publikujemy zdjecia
w sieci, tracimy nad nimi kontrole. Miquela moze sie wydawac
widmem przysztosci, zjawq, ktéra wysysa z mediow
spotecznosciowych tresci psychiczne i wizerunki uzytkownikéw,
a pézniej powraca dostownie ,taka jak my”, bo ztozona z atoméw
/ bitéw naszego zycia.

Znaczenie wirtualnych influencerek nie wyczerpuje sie jednak
w metafizyce oddzielenia ciata od reprezentacji. Jako metaobraz
Miquela uosabia takze leki wynikajgce ze Scisle ze sobqg

powigzanych proceséw platformizacji i prekaryzaciji.
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Mam na mysli obawe, ze maszyny i ich wytwory bedqg odbieraé
ludziom juz nie tylko prace, ale tez przyjemnos¢, ze wirtualne
humanoidy bedq zy¢ za nas, a my bedziemy jedynie obserwowac
sprzed ekrandw, jak wiodq swojqg stodkq egzystencje, wirtualne
dolce vita: jak chodzq po kawiarniach i imprezach, zmieniajg
stroje i fryzury, odnoszq sukcesy w mediach i na scenach,
spotykajq sie z wirtualnymi przyjaciétmi i kochankami, a na koniec
relacjonujq to w sieci i jeszcze domagajq sie uznania lub
wspotczucia. Nie chodzi o to, czy te obawy sie spetnig. Wazne,

ze wyrastajq z dzisiejszego doswiadczenia alienacji, rozchodzenia
sie potocznego doswiadczenia z zyciem cyrkulujgcych w sieci
przedstawien. Opozycja Instagram vs Real Life traci sens, jesli
prawdziwe jest tylko to, co dzieje sie na Instagramie.

Ostatecznie obrazy mogq dzis tak skutecznie imitowa¢ ludzi
wiasnie dlatego, ze ludzie tak ochoczo nasladujq obrazy. Miquela
jest skondensowanym wytworem tej wizualnosci, ,ja idealnym”,
bytem doskonale spéjnym i domknietym, cudownie posktadanym
przez marketingowcéw w jednq wizje. Jest takze odporna
na rozpad, na psychiczne napiecia i presje spoteczng. W zwigzku
z tym nietatwo jq polubic, ale tatwo uwierzy¢, ze zastuguje na cos

lepszego niz ,prawdziwe zycie” - i ze to dostanie.
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