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stowa kluczowe:

Elsagate; YouTube; YouTube Kids; nowe media; media spotecznosciowe;
kultura algorytmiczna; kultura cyfrowa; obrazy cyfrowe; kino atrakcji;

spoteczenstwo kontroli; Gilles Deleuze
streszczenie:

Elsagate to nazwa skandalu wokaot publikowanych na YouTube'ie ,dziwnych
filmikow dla dzieci”, ktére byty skierowane do najmtodszych, a zarazem
zawieraty tresci dla nich nieodpowiednie, takie jak sceny seksu czy przemocy.
Problem przedostat sie do opinii publicznej w 2017 roku, wywotujqc silne
reakcje, od zaciekawienia przez gtosy sprzeciwu po teorie spiskowe.
Osobliwosc filmow zaliczanych do Elsagate jest dla autora punktem wyjscia
do zrozumienia ,kapitalizmu platform” oraz jego wptywu na uzytkownikow
mediow spotecznosciowych. W pierwszej kolejnosci autor porownuje serwis
YouTube z kinem i telewizjq. Ktadzie przy tym nacisk na zjawisko ,kina atrakcji®,
siegajqc do refleksji Teresy Rizzo i Toma Gunninga. Nastepnie pokazuje, ze
Elsagate jest symptomem gtebokich kulturowych przemian, opisanych przez
Gilles'a Deleuze'a jako przejscie od spoteczenstw dyscyplinarnych do
spoteczenstw kontroli. W rezultacie interpretuje ,dziwne filmiki dla dzieci” jako
widzialny przejaw niewidzialnej wtadzy algorytmaow, ktéra jednoczesnie

wykorzystuje dzieci oraz infantylizuje dorostych.

Piotr Fortuna - Doktorant humanistyki cyfrowej w Instytucie Badan
Literackich Polskiej Akademii Nauk oraz absolwent filozofii i kulturoznawstwa
w ramach Miedzywydziatowych Indywidualnych Studiow Humanistycznych na
Uniwersytecie Warszawskim. Naukowo zajmuje sie kulturg cyfrowq, mediami

spotecznosciowymi, historiq kina polskiego oraz teoriqg filmu.
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LDziwne filmiki” i niewidzialna reka algorytmu

W 2014 roku w serwisie YouTube
zaczely pojawiac sie niepokojgce
materiaty nazywane przez
internautéw ,dziwnymi filmikami
dla dzieci” . Od 2015 roku mozna je

byto obejrze¢ takze

za posrednictwem aplikacji
YouTube Kids, skierowanej do
.czteroletnich ekspertéw od
swipe'owania” . Byly to niskiej jakosci animacje komputerowe
i amatorskie filmy zywej akcji, ktére ukazywaty bohateréw
popularnych bajek w sytuacjach nieodpowiednich dla dzieciecej
widowni: od zabiegéw medycznych, przez perwersje seksualne,
po akty przemocy. Najczesciej eksploatowang postaciq byta
ksiezniczka Elsa z disneyowskiej Krainy lodu . Stqgd termin
Elsagate na okreslenie catego procederu. Kolejni pod wzgledem
czestotliwosci wystepowania bohaterowie to Swinka Peppa,
myszki Miki i Minnie oraz Spiderman .

Istotnym aspektem problemu byta nadprodukcja obrazéw
na niespotykanq skale, przekraczajgcq nie tylko granice
rodzicielskiej kontroli, lecz takze mozliwosci systemowej
moderacji. Pewne wyobrazenie o rozmiarach Elsagate daje
interwencja cenzorska YouTube’'a, ktéry w odpowiedzi na presje
reklamodawcoéw usunaqt 150 tysiecy materiatéw wideo, wytgczyt
tez emisje reklam przy kolejnych dwéch milionach . Do
przeprowadzenia akcji zwanej przez dziennikarzy czystkq lub
.adpokalipsq” konieczna byta wspétpraca czynnikéw ludzkich
i nie-ludzkich - moderatoréw z krwi i kosci oraz algorytmow
uczenia maszynowego. Trzeba przy tym zaznaczyc, ze skala
problemu mogta by¢ nawet pieciokrotnie wieksza niz wskazujq
liczby podane przez przedstawicieli serwisu. Usuniete materiaty

stanowiq bowiem zaledwie dwadziescia procent tresci recznie
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anotowanych jako niepokojgce (disturbing content) w korpusie
zgromadzonym przez zespot badawczy pod kierownictwem
Kostantinosa Papadamou . Dodajmy, ze filmy zaliczane do
Elsagate generowaty miliardy wyswietlen, a w rezultacie takze
miliony dolaréw dla anonimowych na ogét twércéw oraz firmy
Google bedqcej wiascicielkq platformy .

Temat przedostat sie do (gtéwnie anglosaskiej) opinii publicznej
w 2017 roku. Komentatorzy podkreslali niezrozumiatosé
L.dziwnych filmikéw dla dzieci”. Przypisywano im potezne moce
i nawotywano do ikonoklazmu. ,Zabawkowe kanaty rujnujqg
spoteczenstwo”, alarmowat znany wideobloger Ethan Klein .
.10 sie musi skonczyc¢”, postulowali uzytkownicy Reddita oraz
autorzy internetowych petycji . Niejednokrotnie obrzydzenie
mieszato sie z fascynacjq. Niektérzy poréwnywali niepokojgce
obrazy do surrealistycznych eksperymentéw i narkotycznych
wizji, inni — do wymiocin lub komérek rakowych .

W bezsensownych z pozoru materiatach dopatrywano sie
psychologicznych manipulacji, zaszyfrowanych wiadomosci

i przekazéw podprogowych. Dziure w porzqdku symbolicznym
prébowaty zatataé takze rozbudowane teorie spiskowe.

Jedna z nich obarczata wing miedzynarodowe lobby
masonsko-pedofilskie rzekomo urabiajgce dzieci z mysig

o rytualnych gwattach analnych . Wedtug innej wers;ji to
Rosjanie mieli traumatyzowaé najmtodsze pokolenie
Amerykandw, zeby w przysztosci odnies¢ tatwe zwyciestwo nad
ztamanym psychicznie narodem .

Petne konsternacji reakcje internautéw dowodzq, ze ,dziwne
filmiki dla dzieci” reprezentujg nowy typ obrazéw, ktéry wymyka
sie zastanym kategoriom — wprawia w ruch fantazje i domaga sie
racjonalizacji, rozbudza nieSwiadome leki i zdroworozsgdkowe
watpliwosci. Mamy tu do czynienia z czyms wiegcej niz
z jednostkowym przypadkiem dotyczgcym waqskiej grupy
uzytkownikéw YouTube’'a. Elsagate jest symptomem ztozonych

kulturowych przemian oraz, jak sugerowat James Bridle,
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przejawem niezdiagnozowanego jeszcze problemu z ,catym
internetem, na kazdym jego poziomie” . To wyrazny $lad
niewidzialnej, bezosobowej i niezwykle skutecznej formy wtadzy,
ktéra jest egzekwowana przez dziatajgce w tle algorytmy.

Aby zrozumieé osobliwo$é , dziwnych filmikéw"”, powinnismy
zaczqc od poréwnania YouTube'a z kinem i telewizjg — mediami,
ktére od dekad ksztattujg przyzwyczajenia widzéw oraz ich
oczekiwania wobec ruchomych obrazéw. Jak analizowane
materiaty wpisujq sie we wspoétczesne przemiany technologiczne

i stojgce za nimi przemiany kapitalizmu?

W 2008 roku Teresa Rizzo pisata o YouTube'ie jako
wspotczesnym odpowiedniku kina atrakcji, podobnym w srodkach
wyrazu do nienarracyjnych filméw z przetomu XIX i XX wieku,
.Sskoncentrowanych na spektaklu, szoku i wrazeniach
zmystowych” . Podkreslata, ze mamy tu do czynienia
z analogicznym wykorzystaniem wizualnego ekscesu
(w miejsce fabuty), ekshibicjonistycznej bezposredniosci (zamiast
voyeuryzmu) oraz naskérkowych, cielesnych wrazen
(w kontrascie do psychologicznej gtebi filmowych postaci).
Koncepcje kina atrakcji sformutowat amerykanski filmoznawca
Tom Gunning. Jak podkreslat, przed 1910 rokiem kinematograf
byt blizej spokrewniony z wesotym miasteczkiem niz teatrem
i docierat przede wszystkim do spragnionego rozrywki ludu,
ktéremu obce byty konwencje kultury mieszczanskiej. Do
najpopularniejszych gatunkéw nalezaty wéwczas filmy trikowe,
wodewile, gagi oraz sceny poscigow i egzekucji, ktére miaty

zdolnos¢ btyskawicznego przyciqgania uwagi .

Widok. Theories and Practices of Visual Culture 5/35



Piotr Fortuna .Dziwne filmiki” i niewidzialna reka algorytmu
W przypadku Elsagate chodzito V

o podobny mechanizm W

~Zaaresztowania” uwagi, %

zawtadniecia niq przez

przykuwanie wzroku i atakowanie
zmystow . Tym bardziej
ze w zawezonym do czterech scian
Swiecie matego dziecka smartfon
czy tablet ma podobny powab jak pokaz kinematografu
na dziewietnastowiecznym jarmarku. Wielobarwna, emanujgca
Swiattem powierzchnia ekranu nie tylko hipnotyzuje wzrok, lecz
takze angazuje dotyk - dajgc bezradnemu na ogét dziecku
poczucie magicznej niemal sprawczosci, demiurgicznej wtadzy
nad obrazami. Jest to wiec zabawka nie tylko optyczna, ale
i taktylna. Dopiero ekrany dotykowe umozliwity zjawisko, ktére
Bjorn Nansen okreslit jako ,przypadkowe formy zaangazowania
medialnego dzieci” . Wspoétczesne technologie mobilne nie
wymagajq bowiem posrednictwa alfanumerycznej klawiatury,
dziecko niepotrafiqce jeszcze czytaé¢ ani méwi¢ moze juz
nawigowac¢ w przestrzeni obrazkowych interfejséw, przez
scrollowanie i swipe'owanie wybiera¢ sposréd predefiniowanych
opcji i nieskonczonych niemal zasoboéw tresci.

Istnieje nawet stowo ,digitods” na okreslenie internautéw
w wieku poniemowlecym, ktére moglibysmy przettumaczy¢
na polski jako ,cyberbrzdqce” . Pojawienie sie takiego terminu
oznacza nie tyle upodmiotowienie tej grupy, ile raczej ujarzmienie
jej przez kapitalizm - zagospodarowanie niewyeksploatowanych
dotgd zasoboéw uwagi przez sity marketingu. Taki byt wiasnie cel
powstania aplikacji YouTube Kids, ktérqg Dale Kunkel nazwat
+hiperskomercjalizowanym srodowiskiem medialnym dla dzieci”
W istocie jest ona dostosowanym pod kqgtem cyberbrzdgcéw
interfejsem, zawierajqgcym ,wieksze obrazki, pogrubione ikony

i jeszcze wiecej [udogodnien]”, dzieki ktérym ,mate paluszki mogqg
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szybko i fatwo nawigowac”  wsréd dostepnych na platformie
materiatéw wideo i towarzyszqgcych im reklam.
Optyczno-taktylne zabawki wyposazone w oprogramowanie
dla cyberbrzdgcéw to zaledwie infrastruktura atrakcji. Dla
twércow publikujgcych na YouTube'ie walka o uwage zaczyna sie
od specjalnie zaprojektowanych miniatur (thumbnails), ktére
majq za zadanie naktoni¢ uzytkownika do wybrania filmu z listy
rekomendacji. W przypadku Elsagate byly to najczesciej
przerysowane sceny cierpienia i przemocy na rzucajgcym sie
w oczy, jaskrawym tle . Eksponowanie negatywnych emocji
dziatato analogicznie do clickbaitu, pozwalato przechwycic
spojrzenie matego widza i wyrézni¢ sie wsréd pozostatych
propozycji - wygtadzonych, grzecznych, niebudzqcych sprzeciwu.
Pojecie atrakcji odnosi sie jednak przede wszystkim do samych
filmoéw, ktére albo rezygnujq z narracji, albo traktujq jq jako
pretekst do rozmaitych popiséw i sensacyjnych zdarzeh. W logike
wizualnego ekscesu wpisujq sie liczne sceny bijatyk, poscigow,
strzelanin i porwan, a takze niewybredne pranki, ktére
przypominajq slapstickowe gagi z czaséw kina niemego.
W animacjach czesto stosowane byty rozwigzania o konotacjach
magicznych: transformacje bohateréw (hybrydyzacja,
multiplikacja, zmiany rozmiaréw, koloréw i ksztattéw), nagte
pojawianie sie lub znikanie rekwizytéw (w szczegdélnosci obiektéw
dzieciecych pragnien, ze stodyczami na czele) oraz ozywanie
zabawek (np. figurek z czekoladowych jajek z niespodziankq).
Najbardziej kontrowersyjne, a nawet traumatyczne obrazy
przywodzg na mysl Eisensteinowskie rozumienie atrakcji jako
.kazdego agresywnego momentu widowiska” , bedqce zresztq
bezposredniq inspiracjq dla teorii Gunninga . ,Dziwne filmiki”
odwotujq sie bowiem do tanatycznych i erotycznych popedéw,
siegajq po obiekty dzieciecych lekéw (m.in. wyrywania zebéw,
zastrzykow, robakoéw i pajgkéw) oraz wczesnych dociekan
i fiksacji zwigzanych z ciatem (na przyktad ciqzy, porodéw,

wydalania i defekacji). Oto sceny grozy skrojone na miare
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doswiadczen i percepcji matego widza, podbijane jeszcze przez
efekty dzwiekowe, takie jak demoniczny Smiech czy wybuchy
ptaczu. Mamy tu wiec do czynienia z prébq siegniecia do
dzieciecej nieSwiadomosci, ktérq dzis tatwiej przenikngé

i zmanipulowaé za sprawqg bezwiednie zostawianych przez
cyberbrzdgcow cyfrowych sladéw (digital footprint), takich jak
wskazniki kliknie¢ czy statystyki oglgdalnosci, odbijajqgce sie
nastepnie w generowanych automatycznie rekomendacjach.
Niewqgtpliwie Elsagate prezentuje obszerny katalog
nienormatywnych wqgtkéw, ktére spoteczenstwo poddaje represji
W procesie socjalizacji i stara sie wykorzenié nie tylko z dzieci, ale
takze z wyobrazen na ich temat.

Teoria ,kina atrakcji” trafnie oddaje pewne aspekty
funkcjonowania platformy, ktérej cechqg charakterystyczng jest
nadmiar bodzcéw wizualnych rywalizujgcych o spojrzenie widza.
Nie sposdéb jednak ukry¢ narzucajgcych sie réznic miedzy
YouTube’'em a jarmarcznymi filmami sprzed ponad stu lat. Inny
jest przeciez proces produkgji, kontekst dystrybucji oraz model
biznesu. Co wiecej, koncepcja Rizzo zostata sformutowana przed
przetomowym 2011 rokiem, kiedy YouTube wprowadzit pierwszy
system rekomendacji korzystajqcy z algorytmu uczenia

maszynowego.

Kino atrakgcji to nie tylko ,agresywne momenty widowiska”, lecz
takze zachwyt nad wizualnosciq i samq technologiq - nad
plastycznq stronq wystudiowanych tableaux Georges'a Méliesa
oraz doskonatosciq kinematografu braci Lumiére jako maszyny
produkujgcej ztudzenia. Przedtuzeniem tej tradycji sq
blockbustery, ktére zapierajq dech w piersiach efektami
specjalnymi, scenograficznym rozmachem oraz
hiperrealistycznym obrazem ,lepszym niz rzeczywistosc”
.Dziwne filmiki dla dzieci” sq przeciwiennstwem tak rozumianej

atrakcyjnosci: zamiast zachwytu budzq konsternacje. Forma
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zwraca uwage przez ktujgce w oczy niedociqgniecia i razqcq
niespojnosé. Z kolei technologia wysuwa sie na pierwszy plan
przede wszystkim ze wzgledu na widoczne ,szycia” — niezatarte
Slady procesu produkgji.

Materiaty wideo zamieszane
w Elsagate to filmy w najnizszej
mozliwej jakosci, jak najdalsze od
realizacyjnego mistrzostwa Krainy

lodu czy edukacyjnych waloréw

Ulicy Sezamkowej. Przewazajq

najtatwiejsze w produkcji animacje

komputerowe, ktére sq nie tyle

emanacjq, ile odpryskiem

konsumpcjonizmu: recyklingiem postaci skradzionych z filméw
Disneya czy komikséw Marvela, zbieraning ich kanciastych kopii
w niskiej rozdzielczosci i krzykliwej kolorystyce. Stanowiq przy tym
rewers kultury wolnego dostepu, kombinacje przypadkowych
zasobow pobranych z darmowych bibliotek obrazéw i dzwiekéw.
Zamiast kreowa¢ wtasne swiaty, siegajq po gotowq,
anachroniczng przestrzen gier komputerowych takich jak GTA

i The Sims, byleby tylko uzupetni¢ jg o wymiar czasu, a nastepnie
rozciqgac go wzdtuz sekwencji mechanicznych, powtarzalnych
zdarzen. Jak to mozliwe, ze filmy tak nieudane okazaty sie
jednoczesnie niezwykle skuteczne, i to w hiperkonkurencyjnym
srodowisku YouTube'a?

W odniesieniu do dwudziestowiecznej kultury wizualnej Guy
Debord postugiwat sie pojeciem spektaklu, definiujgc go jako
.hieodzowne upiekszenie produkowanych towaréw”

w spoteczenstwach dobrobytu, gdzie kapitat ,,osiggnat taki
stopien akumulacji, ze stat sie obrazem” . Truizmem jest dzis
spostrzezenie, ze media spotecznosciowe takie jak Instagram czy
YouTube sq przestrzeniq spektaklu — wypierania prawdziwych

doswiadczen przez quasi-reklamowe, atrakcyjne pozory.
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Zarazem jednak pojawiajg sie nowe metody akumulacji, ktére nie
muszq juz inwestowaé w wyglqdy, podkrecaé¢ konsumpcyjnej wizji.
Kino i telewizja - maszyny ideologiczne ubiegtego wieku -
dziatajg wedtug zasad komunikacji masowej. Oznacza to,
ze wytwarzany przez nie obraz trafia rownoczesnie do szerokiej
i zréznicowanej grupy odbiorcéw. Jego spektakularnosé jest
formaq uniwersalizmu, ma za zadanie zaczarowac te
niejednorodnq publicznos¢, pograzy¢ jg we wspdélnym
konsumpcyjnym snie. Pomiesci¢, nagiq¢ lub przelicytowac
rozmaite identyfikacje, potrzeby i pragnienia. Tymczasem
sieciowa struktura platform spotecznosciowych pozwala dotrzeé
do widzéw o wiele bardziej wybidrczo i przez to celniej. Wiedza
o internautach nie opiera sie na spekulacjach i stereotypach (jak
w przypadku widowni kinowej) ani statystycznych przyblizeniach
(jak w badaniach telemetrycznych), ale na danych dotyczqcych
rzeczywistych zachowan konkretnych oséb. W rezultacie
internetowi twércy mogq lepiej trafia¢ w upodobania swoich
widzéw, a w konsekwencji polegac raczej na ludzkich stabosciach
niz na potedze obrazu.
Niska jako$¢ amatorskich nagran publikowanych na YouTube'ie
bywa traktowana jako znak autentyzmu, bezposredniosci
i demokratyzacji przekazu. Z ekonomicznego punktu widzenia jest
jednak przejawem optymalizacji wydatkéw, ktéra nie wymaga juz
realizacyjnej perfekcji, zeby generowac zyski. ,Dziwne filmiki dla
dzieci” porzucajq logike spektaklu, zapowiadajqgc kolejny poziom
alienacji, jakim jest przejscie od konsumeryzmu (skupionego
na produkcji wyglqdéw) do dataizmu (hastawionego
na generowanie danych) . Proces ten nie ma w sobie nic
emancypacyjnego, nie jest zrédtem subwersywnej
kontrwizualnosci, ale wizualnosci rozciennczonej, podstepnie
wdzierajqcej sie w szczeliny niezagospodarowane dotqd przez
kapitalizm. Za Elsagate stojq wiec obrazy uwiktane, zaprzezone

do pracy algorytméw. Stanowig wytwér akumulaciji niemal
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bezkosztowej, ktéra oszczedza na spektaklu do granic mozliwosci,
odzierajqgc go ze zwodniczej, ale przyjemnej dla oka iluzji.

Mamy tu takze do czynienia z kolejnym poziomem
utowarowienia czasu. To juz nie tyle konsumpcja czasu przez
widza, ile metakonsumpcja danych dotyczqcych czasu oglgdania,
dokonywana przez algorytmy. Odbiorca traktowany dotqd jako
podmiot pragnienia zamienia sie w przedmiot danych. Jak
podkresla Shoshanna Zuboff, widownia nie jest dzis nawet

towarem:

Jestesmy po prostu zrédtem surowego materiatu, tak jak kty
sq zréditem kosci stoniowej. Wszystko, co nas dotyczy - jak

na przykiad nasze problemy, potrzeby czy zmartwienia - jest
ignorowane [..]. Nie ma znaczenia, czy jestesmy szczesliwi, czy
smutni, czy radzimy sobie zle, czy dobrze. Liczy sie tylko,
zebysmy robili rzeczy, ktére da sie odrze¢ z doswiadczenia

i zamieni¢ w dane

Tymczasem doswiadczenie zamienione w dane mozna
optymalizowac - i to wiasnie efektywna, postepujaca w czasie
rzeczywistym optymalizacja wyznacza najistotniejszg réznice
miedzy YouTube'em a kinem czy telewizjq; miedzy Elsagate
a filmowymi atrakcjami sprzed ponad stu lat.

Optymalizacja to proces pozwalajqacy uzyskaé najlepsze
rozwiqzanie z punktu widzenia okreslonego kryterium.

Na YouTube'ie tym kryterium jest ,czas oglgdania”, ktéry stanowi
przede wszystkim wartos¢ posredniqg ekonomicznego zysku
Google’a jako witasciciela platformy. Jednoczesnie uwzglednia

w mniejszym lub wiekszym stopniu interesy pozostatych
zaangazowanych stron: twércéw tresci (sprzedajqgcych
Google'owi uwage widzéw jako czas reklamowy),
reklamodawcéw (kupujgcych ten czas jako ,punkt styku”

z konsumentem) oraz samych widzéw (dla ktérych czas oglgdania
jest funkcjg atrakcyjnosci materiatéw dostepnych na platformie).

Kazdy wtasciciel kanatu na YouTube'ie ma dostep do statystyk

pokazujgcych, w ktérej sekundzie odbiorcy wytgczajg nagranie,
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posrednio wiec: co przykuwa ich uwage, a co nuzy; jakie elementy
lub bodzce nalezy zagesci¢, a z jakich mozna zrezygnowad.
Prowadzi to do powstawania obrazéw skrepowanych przez
dane. Statystyki oglgdalnosci zyskujg tu bowiem pierwszenstwo
przed innymi wartosciami, takimi jak walory estetyczne
i poznawcze, spoteczny interes czy inwencja twoércza.
W przypadku Elsagate byty z kolei przedktadane nad szeroko
pojete dobro cyberbrzdqcéw. Liczy sie przede wszystkim
zatrzymanie widza przed ekranem, nawet jesli oznacza to
nasycenie filmu ,agresywnymi momentami widowiska”, grozi
przebodzcowaniem i traumatyzowaniem dzieci. Zaaresztowanie
uwagi zostaje wiec wzbogacone o jej systematyczny nadzér,
kontrole, a nawet tortury.

Bardziej zaawansowany sposéb optymalizacji polega
na dopasowaniu publikowanych tresci do wymagan algorytmu
rekomendacyjnego Google Brain, ktéry dzieki dwufazowej
strukturze oraz zastosowaniu technologii uczenia gtebokiego
(deep learning) tqczy ogromnq skale dziatania z precyzjg
rekomendacji. Upraszczajgc, na podstawie historii oglgdania
(watch history) algorytm wybiera kilkaset filméw najlepiej
dopasowanych do uzytkownika, a nastepnie szereguje je wedtug
przewidywanego czasu oglgdania (watch time) . Uzyskiwane
w ten sposéb rekomendacje sq skuteczne do tego stopnia,
ze odpowiadajq za okoto 70 procent wszystkich obejrzen
na YouTube'ie (w opozycji do pozostatych zrédet, takich jak
wyszukiwarka czy linki zewnetrzne) .

Materiaty wideo wykorzystane w Elsagate wydajq sie dziwne
miedzy innymi dlatego, ze ich produkcja byta zorientowana
w pierwszej kolejnosci na algorytm zamiast bezposrednio
na odbiorcéw. Widac¢ to juz po tytutach filméw w formie ,satatek
stownych”, czyli dtugich, niemozliwych do zapamietania sekwencji
stéow kluczowych . To odzwierciedlenie zastosowanej przez
twoércéw algorytmu metody ,worka stéw” (bag of words), modelu

jezyka, ktéry abstrahuje od relacji semantycznych na rzecz
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syntaktyki. Mamy tu do czynienia takze z nowq koncepcjqg
odbiorcy, ktéry nie jest juz postrzegany jako typowy reprezentant
wybranej grupy spotecznej, ale jako wypadkowa cyfrowych
Sladéw ', w tym przypadku - zbiér atrybutéw przypisanych do
filméw, ktére wczesniej oglqdat na YouTube'ie.
Jednym z probleméw wpisanych w prace algorytmoéw
rekomendacyjnych jest napiecie pomiedzy eksploatacjq
a eksploracjg . Eksploatacja to strategia polegajgca
na wykorzystywaniu sprawdzonych rozwiqzan, ktére obiecujqg
bezpieczne zyski. W przypadku serwiséw wideo oznacza
tworzenie rekomendacji jak najbardziej zblizonych do tresci, ktére
dotychczas przykuwaty uwage widza. Eksploracja z kolei zwraca
sie ku poszukiwaniu nowych, niepewnych wprawdzie, ale
potencjalnie bardziej skutecznych posuniec. Zréznicowanie filméw
zamieszanych w Elsagate jest odzwierciedleniem tej ambiwalencji.
Przyktadem najlepiej oddajgcym
logike eksploataciji jest
wykorzystanie postaci Elsy
i Spidermana w amatorskich

wideoklipach do piosenki Finger

Family. Na YouTube'ie znajdujq sie
tysigce takich materiatéw . Elsa to
najpopularniejsza dzis
Disneyowska ksiezniczka,
Spiderman jest najbardziej lubianym wsréd chtopcow
superbohaterem. Umieszczenie tych dwéch z pozoru odlegtych od
siebie postaci w jednym filmie zwieksza szanse dotarcia do
przedstawicieli obu ptci jednoczesnie. Dopasowanie podbija
jeszcze piosenka Finger Family, ktéra pojawia sie na YouTube'ie
w 17 milionach wynikéw i osiqga tqcznie miliardy wyswietlen
wsréd matych dzieci

Za przejaw logiki eksploracji mozemy uznac¢ taniec Myszki
Minnie z pét Hitlerem, p6t modelkg w materiale pochodzgcym

z kanatu Toys in Japan . Dla matych dzieci postac
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nazistowskiego dyktatora jest przezroczysta, ich uwage
przyciqga przede wszystkim Myszka Minnie i grajgca w tle
piosenka Finger Family. Jednoczesnie terminowi ,Hitler”
odpowiada 18 milionéw wynikéw w wyszukiwarce YouTube'a.
Zwieksza to szanse dotarcia do dodatkowych uzytkownikéw - nie
tylko do pasjonatéw historii, lecz takze do odbiorcéw niezwykle
popularnego mema wykorzystujgcego scene z filmu Upadek

Inne postaci spoza dzieciecego imaginarium pojawiajqce sie

w animacjach Toys in Japan to miedzy innymi Donald Trump,
najpopularniejszy youtuber na swiecie PewDiePie czy celebrytka
nad celebrytkami Kim Kardashian. Wspdélnym mianownikiem tych
postaci jest ogromna popularnos¢ oraz memetycznosé¢, mnogosc
odwotan nie tylko na YouTube'ie, ale i w wyobrazni
uzytkownikéw, gotowych doszukiwac sie w pozbawionych sensu
materiatach absurdalnego zartu lub kqsliwej satyry.

Podobnq strategie podwéjnego kodowania przyjqt kanat
DenisCeeTV, znany z publikowania obrazliwych prankéw,
reprezentujgcych w szczegdlnosci podgatunki gold diggers
oraz pranks in the hood . W styczniu 2017 roku youtuber zmienit
profil dziatalnosci na produkcje niemych filméw z udziatem
aktoréw przebranych m.in. za Else, Spidermana i Hulka. Nagrania
obfitowaty w niewybredne, gtéwnie skatologiczne i erotyczne
zarty . Dla dotychczasowych widzéw byty to jednak pomystowe,
doprowadzone do granic absurdu pranki. Dla nowej, niezwykle
dochodowej widowni dzieciecej - plejada ulubionych bajkowych
postaci podczas nieskrepowanej zabawy.

Z perspektywy algorytmu sceny przemocy czy hiesmaczne
zarty to tylko wymagajqce weryfikacji hipotezy, niezbedne préoby
i btedy na drodze do maksymalizacji wynikéw. Jak podkreslajg
Alexander Galloway i Eugene Thacker, w spoteczenstwie
cyfrowym nie istnieje co$ takiego jak tresc¢ (,there’s no
content” "), a jedynie konwersja jednych danych na inne.
Komputery nie sq w stanie odczytywac znaczenia - dysponujq

jedynie metodami parsowania i tworzenia interfejséw
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Zaczerpniete od Billa Gatesa i niezwykle popularne w branzy
marketingowej powiedzenie ,Content is king”  (,Tres¢ jest
krélem”) ma dzi$ tak naprawde charakter napomnienia, jest
echem stale ponawianego odkrycia, Zze w procesie konwersji
budzetéw reklamowych na zyski sprzedazowe gdzies po drodze
znajduje sie cztowiek, a tworzenie tak zwanych ,angazujqcych
tresci” wciqz stanowi jeden z najskuteczniejszych sposobéw
zatrzymania go przed ekranem komputera czy smartfonu. O tej
ucigzliwej okolicznosci coraz tatwiej jednak zapomniec¢ w zalewie
Big Data - ogromnych ilosci danych wymagajqcych
zautomatyzowanej analityki, akumulowanych niczym kapitat:
na zapas i w nadmiarze, tak jakby byty celem, a nie sSrodkiem.

Algorytm optymalizowany pod czas oglgdania premiuje kanaty,
ktére publikujg dtuzsze filmy z wiekszqg czestotliwosciq. Dlatego
YouTube stanowi bardzo dobre miejsce dla influenceréw
gamingowych, ktérzy mogq niewielkim wysitkiem i naktadem
srodkéw nagrywac niekonczqce sie sesje gry na komputerze.

W przypadku Elsagate kluczem do sukcesu byto potraktowanie
dzieciecej widowni jako stabego punktu systemu. Ze wzgledu

na nie w petni rozwiniete funkcje poznawcze mate dzieci czesciej
oglqdajq automatycznie zakolejkowane nagrania i rzadziej
pomijajq spoty reklamowe przez kliknigcie w przycisk , Skip ad”
Nie tylko majq niewielkie wymagania dotyczqce estetyki obrazu,
sqg rowniez sktonne wielokrotnie konsumowaé bardzo podobne
materiaty . Umozliwito to produkcje wielu filméw o niemal
dowolnej dtugosci poprzez swobodne powtarzanie, tqczenie

i miksowanie tych samych obrazéw i dzwiekéw.

Co wiecej, zaangazowanie matego dziecka tatwiej podtrzymad
przez elementy formalne (bodzce wizualne i audialne) niz
tresciowe . W zwiqzku z tym ,dziwne filmiki" mozna byto
stosunkowo tatwo poddawaé optymalizacyjnym operacjom,
na przyktad podmienia¢ fragmenty animacji i graficzne moduty
bez oglgdania sie na ciqggtos¢ narracyjng. W efekcie rozerwana

zostata ,warstwa kulturowa” (znaczeniowa) i zaczeta spod niej
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przeswitywaé ,warstwa komputerowa (technologiczna)”
Niektére animacje sktadaty sie z ciggu niemal identycznych
scenek, ktére réznity sie pojedynczymi elementami, a poza tym
wykorzystywaty te samq scenerig, ten sam dzwiek i te same
sekwencje ruchéw

Tego typu modyfikacje tresci wideo mogqg wykonywaé ludzie,
maszyny lub potgczone sity ludzi i maszyn - wybér zalezy od tej
samej optymalizacyjnej logiki (czy tansze bedzie napisanie
programu generujgcego obrazy, czy wykonanie tej pracy przez
cztowieka? Jak podzieli¢ zadania?). W przypadku Elsagate
doprowadzito to do problemu okreslonego przez Dana Olsona
jako ,odwrécony test Turinga” : nawet materiaty sktadane przez
ludzi wyglqgdaty jak sporzqdzone przez algorytm, stanowity cigg
mechanicznych modyfikacji i powtodrzen, odstajgcy od czytelnych
konwencji opowiadania.

Jest paradoksem, ale nie e,
przypadkiem, ze do Elsagate doszto ; ‘:3
w czasach rozkwitu parentingu, '
skomercjalizowanej wizji

rodzicielstwa wytwarzanej przez

rynek niekonczqcych sie porad

Frozen Elsa & Snow White Fart

dotyczqgcych opieki On Spiderman While Sleeping

i wychowywania dzieci,

formutowanych z mysiqg

o wszechstronnym ,fizycznym,

intelektualnym, emocjonalnym i spotecznym rozwoju od
niemowlectwa po dorostos¢” . Jak zwraca uwage Ellie Lee,
kultura parentingu zdejmuje odpowiedzialnos¢ za wychowanie
z abstrakcyjnie rozumianej wspélnoty dorostych i przerzuca caty
ciezar na jednostki . Tymczasem warunkiem brzegowym
analizowanego tutaj procederu byto rodzicielskie zaniedbanie.
Elsagate nie tylko dotkneta najmtodszych i przez to najbardziej

bezbronnych widzéw, ale w wiekszym stopniu uderzyta w dzieci
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spotecznie poszkodowane, znajdujqce sie pod opiekq oséb, ktére
nie mogq sobie pozwoli¢ na uczestnictwo w kulturze parentingu.

Udostepnianie dzieciom tabletu czy smartfona to przedtuzenie
praktyki puszczania dzieciom bajek w telewizji. Telewizja jest
jednak medium familijnym, tgczqgcym cztonkéw rodziny we
wspolnym rytuale oglgdania. YouTube z kolei atomizuje, pogrqza
jednostke w solipsystycznym doswiadczeniu odbiorczym, rzucajgc
ja w ciqg indywidualnie dopasowanych tresci i wyobcowujqc
z otoczenia. Twércy filméw kinowych czy programéw
telewizyjnych dla dzieci muszq traktowac opinie rodzicow
na rowni z upodobaniami matych widzéw. W przypadku
materiatéw na YouTube'ie sprawa nie jest tak oczywista, nie tylko
z powodu wtasciwosci proksemicznych jednoosobowego ekranu
smartfona, ale takze ze wzgledu na kontekst odbiorczy. Z aplikacji
YouTube Kids cyberbrzdqgce nie korzystajg wytgcznie w domu.
Obraz cyfrowy wciska sie dzis w rézne szczeliny codziennosci,
urzqdzenia mobilne trafiajg do rgk dzieci w trakcie podroézy,
podczas zakupow i w poczekalni u lekarza, kiedy uwaga rodzicow
bywa jeszcze bardziej rozproszona.

Turbokapitalistyczna efektywnosé wymaga, zeby spieniezy¢
uwage kazdego cyberbrzdqca, jesli nie w optacie za abonament
w bezpiecznym serwisie subskrypcyjnym, to we wptywach z emisji
reklam na leseferystycznej platformie Google'a. YouTube
wspottworzy bowiem zjawisko okreslane mianem kapitalizmu
platform (platform capitalism) . W przeciwienstwie do
koncernéw medialnych platformy nie produkujg wtasnych tresci,
a jedynie udostepniajq wirtualnqg przestrzen uzytkownikom.
Dzieki zastgpieniu kosztownej pracy redakcji darmowq pracqg
internautéw mogq akumulowacé kapitat na niespotykanqg dotqd
skale. Mimo to odmawiajg odpowiedzialnosci za publikowane
materiaty . Jak mozemy wyczyta¢ w regulaminie YouTube'q,
firma ,w sposéb wyrazny odmawia przyjecia jakiejkolwiek

odpowiedzialnosci zwigzanej z Tresciami” . Co wigcej, przerzuca
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ciezar wyszukiwania i zgtaszania szkodliwych nagran na tak
zwangq ,spotecznosc¢” (Community)

YouTube wprawdzie nie tworzy wtasnych tresci, ale tworzy
i wdraza algorytmy, ktére rozmaite tresci polecajq
i automatycznie wyswietlajg uzytkownikom, wydtuzajgc w ten
sposob czas oglgdania i maksymalizujqgc zyski technologicznego
giganta. Mamy tu do czynienia z dziataniem analogicznym do
pracy redakcyjnej polegajgcej na doborze i emisji materiatéow.
System rekomendacyjny posiada wiec moc sprawczq, ktéra
pozostaje w duzej mierze poza ludzkg kontrolg. Kto powinien
wziq¢ odpowiedzialnos¢ za jego funkcjonowanie? Sama
publikacja kontrowersyjnych nagran nie wyrzqdzitaby dzieciom
krzywdy. Bez algorytmicznego wzmocnienia ,dziwne filmiki”
zaginetyby wsréd nieskohczonych zasobéw platformy. Nigdy by
zresztq nie powstaty, zostaty bowiem wyprodukowane
w odpowiedzi na wymogi algorytmu rekomendacyjnego

YouTube'a i sq tych wymogéw ucielesnieniem.

Za sprawq Elsagate zyskalismy wglgd w funkcjonowanie
nowego typu obrazéw - poddanych rygorom efektywnosci,
automatycznie sterowanych i obliczeniowo ostabionych;
dziwnych, bo nie-ludzkich filmikéw, ktére stanowiq najmniejszy
wspdélny mianownik pomiedzy strukturq algorytmu a widzem
rozumianym jako wektor atrybutéw. Realizacyjne niedoskonatosci
i niedostatki sensu sq skutkiem procesu abstrakcji, usuwania
z obrazu tego, co nie jest w nim konieczne, co nie przektada sie
na ekonomiczny zysk lub jego wskazniki posrednie. Proces ten jest
analogiczny do przemian w obrebie gospodarki (jej finansjalizacji)
i marketingu (jego dataizacji).

Nie oznacza to oczywiscie korca obrazéw wyestetyzowanych
czy spektakularnych - przynajmniej dopéki majg one swoich
~wymagajqcych konsumentéw” i wymagajqgce okazje konsumpg;ji.

Imperatyw efektywnosci nie narzuca bowiem wstrzymywania
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inwestycji, a jedynie ciecie wydatkéw tam, gdzie to mozliwe,
szukanie okazji do produkowania nadwyzek i relokacji Srodkéw.
Zautomatyzowana, napedzana przez dane (data-driven)
optymalizacja zbiera wiec tatwe tupy i zagospodarowuje niskie
stany uwagi, bez wysitku wynajduje rozsiane po globalnej sieci
nisze i tgczy je w zbiory, uzyskujgc masowq skale przy zachowaniu
jednostkowej precyzji. Dzigki zastosowaniu nowych technologii
dociera tam, gdzie do niedawna w ogéle nie optacato sie
inwestowad.

Na YouTube'ie wcigz mozemy
spodziewac sie obrazéw
niekomercyjnych:
bezinteresownych

i spontanicznych, niepopularnych

czy niedopasowanych. Bedqg one

jednak przegrywacé walke

o wzgledy algorytmow

rekomendacyjnych,

a w konsekwencji takze o uwage

widzéw. Juz dzis wiekszosci materiatéw publikowanych

na platformie prawie nikt nie oglqda, wspéttworzq tylko zjawisko
okreslane jako lonely web (,samotna sie¢”) . W tym samym
czasie tysigce filméw z Elsq i Spidermanem osiqgajq setki
milionéw obejrzen, ksztattujq (odksztatcajq?) dzieciecq psychike,
a przede wszystkim zapetniajg konta bankowe Google'a

i sprytnych (smart) tworcéw.

Do ujawnienia procederu by¢ moze w ogéle by nie doszto,
gdyby nie btqd (swoisty bug) w systemie. Filmy dla dzieci
stanowiq bowiem rzadki przypadek, gdy spersonalizowane
rekomendacje regularnie trafiajq takze do grupy odlegtej
psychograficznie od ,grupy docelowej” - mianowicie do rodzicéw,
ktérzy jako pierwsi wypatrzyli szkodliwe materiaty wideo. Dopdki
oglgdamy tresci skalibrowane pod kgtem naszych dyspozycji, nie

jestesmy w stanie dostrzec manipulacji. System polecajqcy stat
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sie zbyt skuteczny. Wynika to nie tylko z efektywnej obliczeniowo
konstrukgji sieci neuronowych Google Brain, ale takze z rosngcej
ilosci danych, ktéra w tym przypadku przektada sie na jakosé.
Czterysta godzin nowych nagran pojawiajgcych sie co minute
poprawia skutecznos¢ algorytmu w dwaéjnaséb: niuansujgc
whnioski z danych historycznych oraz zwiekszajqc pule
potencjalnych rekomendacji (wsréd ktérych kazdy znajdzie cos
dla siebie, w dodatku wcale nie szukajgc). W efekcie YouTube
coraz trafniej obstawia, ktérq plotke z zycia gwiazd czy teorie
spiskowq nam podsungg, zebysmy jak najdiuzej pozostali
na platformie, a najlepiej wpadli w ,kréliczqg nore” (down the
rabbit hole) coraz dziwniejszych i bardziej kontrowersyjnych
materiatéw

Elsagate dowodzi, ze mechanizmy marketingowej optymalizacji
sq gotowe wykorzystac¢ kazdq ludzkg stabos¢, zeby zrealizowaé
swoje cele. Jezeli uderzyty w mate, bezbronne dzieci — otoczone
na ogét szczegdlng ochronq prawngq i spotecznq troskq — kogo
miatyby oszczedzi¢? W procesie produkcji filméw skierowanych
do cyberbrzdqcéw dato sie wyekstrahowaé najmniejszq dawke
tresci i stworzyc z niej obrazy mozliwie najtansze, najstabsze,
najbardziej rozcienczone. Na YouTube'ie istniejg jednak kanaty
publikujgce odpowiedniki ,dziwnych filmikéw dla dzieci”
dopasowane do innych grup demo- i psychograficznych . To
na przyktad bezuzyteczne rozwiqzania nieistniejgcych probleméw
(5-minute Crafts ), bezsensowne zagadki z nacigganymi
rozwigzaniami (7-second Riddles ) czy niedorzeczne opowiesci
nastolatkéw skradzione z for internetowych (Actually
Happened ). Nalezgcy do tej kategorii quasi-poradnikowy kanat
Bright Side (Jasna Strona) ~ niejako wbrew nazwie dryfuje
w kierunku mrocznej strony zycia, siegajqc czesto
po makabryczne przyktady i anegdoty. Céz poradzic, jesli
przemoc skuteczniej przycigga uwage od porad
psychologicznych? Wszystkie te kanaty charakteryzujq sie

szerokq widowniq, wysokq czestotliwosciq publikacji, niskg
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jakosciq produkgcji i watpliwg wartosciq merytoryczng (w tym
btedami, ktére przypominajg czasem wynik mechanicznego
generowania senséw, na przyktad automatycznego
przetwarzania scenariuszy). Przede wszystkim za$ wykorzystujq
ludzkie braki - personalizujq niedostatki wyksztatcenia

i kompetencji technologicznych, ktére dzigeki Big Data mozna
wysledzi¢ w najdalszych zakamarkach sieci.

Jako uzytkownicy sieci spotecznosciowych w ogélnosci
i YouTuba w szczegdlnosci w naszych informacyjnych bankach
i spersonalizowanych strefach rozrywki przypominamy dzieci
wciqggniete w Elsagate: jestesmy odbiorcami pasywnymi,
podatnymi na sugestie i bezbronnymi wobec mechanizméw, ktére
nie w petni rozumiemy. Wtasnie zasieg zjawiska odréznia
animacje z Elsq i Spidermanem od jarmarcznych filméw
z poczgtku XX wieku. Nie chodzi o dorazne i chwilowe oderwanie
uwagi przypadkowych przechodniéw, ale o zagarnianie jej na co
dzien, u kazdego i od dziecka, o systematyczne rozszerzanie
granic i podnoszenie skutecznosci wptywu.

Tymczasem najskuteczniejszym sposobem wywierania wptywu
na internautéw jest metodyczne wykorzystywanie ich stabych
punktéw oraz irracjonalnych sktonnosci. Ryan Calo zwraca
uwage, ze ,wytaniajgce sie metody Big Data wprowadzajq nowe,
wyjatkowo efektywne sposoby identyfikowania ztudzen
poznawczych przez odkrywanie intratnych anomalii”, czyli
odchylen od przyjetych modeli racjonalnego postepowania
WS$réd licznych przyktadéw uzycia danych wbrew interesowi
konsumenta podaje miedzy innymi wyswietlanie reklam
kosmetykéw w momentach obnizonej samooceny. Jak zaznacza,
nowosciq nie jest sama cheé¢ wykorzystania ludzkiej stabosci, lecz
mozliwos¢ wykorzystywania jej w sposéb automatyczny i na duzq
skale

Dochodowe bywajqg nie tylko wewnetrzne przezycia, ale takze
zewnetrzne okolicznosci. W 2016 roku gtosna byta sprawa

dynamicznej dyskryminacji cenowej, stosowanej wobec klientéw
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Ubera, ktérzy mieli roztadowang baterie w telefonie . Tego typu
przypadki wyraznie pokazujq, ze proces personalizacji nie musi
wcale oznaczaé¢ dopasowania przekazu do potrzeb uzytkownika.
Przeciwnie, policzalne wskazniki biznesowe z zasady majqg
pierwszenstwo przed mglistym interesem internauty.

Co wiecej, wiedza z zakresu neuropsychologii i psychologii
behawioralnej stosowana jest do formutowania przekazéw
reklamowych oraz projektowania interfejséw . Zgodnie
z rozpoznaniami Natashy Schill platformy spotecznosciowe
wykorzystujg mechanizmy charakterystyczne dla hazardu, zeby
przyciqgnqc i zatrzymac uwage uzytkownikéw . Ich celem jest
wytworzenie hawyku réwnie silnego jak natég, przynoszqcego
dtugoterminowe zyski. Jak relacjonuje Corey Pein, marketing
internetowy przypomina ,sprzedawanie cracku dzieciakom™ .

W podobnym tonie wypowiadajq sie Robert Hassan i Thomas
Sutherland, oceniajqc, ze cyfrowy kapitalizm prowadzi do
infantylizacji spoteczenstwa, ktéra przejawia sie miedzy innymi
w bezradnosci wobec technologii, oczekiwaniu natychmiastowej
gratyfikacji, a takze w daleko posunietej prywatyzacji zycia
odbierajqcej mozliwosci politycznego dziatania

Mamy tu do czynienia ze spetnieniem wizji ,spoteczenstw
kontroli”, opisanej przez Gilles'a Deleuze'a w 1990 roku
Kontrola to nowy, niezwykle skuteczny rodzaj wtadzy wywodzqgcej
sie z marketingu, kontrastowo zestawiony przez Deleuze’a
z mechanizmami dyscypliny (ktére w kontekscie nowoczesnego
panstwa drobiazgowo analizowat Michel Foucault).
Paradoksalnie najwiekszym problemem zwigzanym kontrolqg jest
wpisana w nhiq bezbolesnosé. W przeciwienstwie do dyscypliny
nie poddaje ona ludzkich pragnien repres;ji, ale prébuje je
przewidzie¢, a nastepnie zaprzqgc do wypetniania wtasnych celéw.
Postuguje sie raczej profilowaniem grup niz ewidencjq jednostek,
manipulacjq w miejsce przymusu, predykcjq zamiast grozbq kary
oraz zakreslaniem pola mozliwosci w kontrascie do wpajania

sztywnych zasad. Kontrola jest wiec nieodczuwalna
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i niewidoczna, podszywa sie pod wolng wole, dziata w tle jak
ukryte za interfejsem algorytmy. Komputer jednak - zaznacza
Deleuze - to maszyna podatna na zaburzenia . Kontrowersje
medialne takie jak Elsagate sq przejawem tej cechy w skali
makro. Przenoszg uwage internautéw na poziom metarefleks;ji,
obnazajq niewidoczng na co dzien manipulacje, a czasem
prowadzq réwniez do spowolnienia (cho¢ nigdy do zatrzymania)
obrotéw marketingowej machiny.

Warto przy tym podkresli¢, ze kontrola nie jest bezwzglednie
lepsza ani gorsza od dyscypliny. Z perspektywy
podporzqgdkowanego podmiotu wydaje sie mniej dotkliwa,

z punktu widzenia systemu zas - bardziej skuteczna. Nie chodzi
przeciez o to, zeby deprecjonowaé sieci spotecznosciowe, ale by
rozpoznac je jako przestrzen wtadzy, w dodatku wiadzy nowego
typu, wymagajqcej analizy i krytycznej refleksji . Jestem daleki
od tezy, ze YouTube jest w catosci lub z gruntu zty. Abstrahuje od
zalet platformy z prostego powodu: zanim zdgzymy je odczug, sq
nam podsuwane i objasniane przez sity marketingu. Krytyka jest
natomiast nieoptacalna, ptynie pod prad przeptywu kapitatu

i towarzyszqgcej mu ideologii, dlatego tez potrzebujemy jej dzis
bardziej niz technoentuzjazmu, ktéry bierze swéj poczgtek

w Dolinie Krzemowej i swobodnie rozlewa sie po swiecie.

Rezygnacja z cyfrowych platform to dzis wybér analogiczny do
wyprowadzki na pustelnie w czasach intensywnej urbanizacji.
Istotny problem stanowi za to trwatos¢ dyscyplinarnych klisz.
Dominujqcq figurq myslenia na temat opresji jest wiezienie.
Tymczasem kontrola dziata wedtug zupetnie innych zasad.
Przypomnijmy w tym miejscu skandal z 2016 roku dotyczqcy
mikrotargetowania fatszywych informacji w amerykanskiej
kampanii prezydenckiej. Powszechnie przedstawiano go
w mediach jako zamach na wolnos¢ obywateli, zarazem jednak

zaden uzytkownik Facebooka nie byt sktonny przyznad,
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ze zagtosowat na Donalda Trumpa wbrew wtasnej woli. Co
wiecej, naduzycie zostato dostrzezone przede wszystkim ze
wzgledu na zwiqzki z politykqg w jej tradycyjnym, panstwowym
wydaniu.

Odkrycie mechaniki wtadzy w dziataniu nowych technologii
zostato juz dokonane w obszarze nauk prawnych. Pojecie
.Regulacji 2.0" to postulat tworzenia algorytmoéw na ustugach
panstwa, majacych zastqpi¢ w przestrzeni wirtualnej sztywne,
wiecznie spdznione i nieefektywne kodeksy i procedury
administracyjne . Zwréémy uwage, ze algorytmy majq tu
witasnie egzekwowac wtadze, do tego w sposéb o wiele bardziej
skuteczny niz przestarzate urzqdzenia dyscyplinarne.
Niewgtpliwie ten rodzaj wtadzy jest w internecie wszechobecny
juz dzis. Z tq réznicq, ze nie znajduje sie w rekach panstwa - co

czyni go podwadjnie niewidzialnym.
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