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Justyna Jaworska, Agata Zborowska
Diamentowy kolczyk

Diamentowy kolczyk,
tez kropelka stodka,
€O tu kry¢, nie znaczy nic,

za to cieszy mnie.

O diamentowym kolczyku spiewata Anna Jurksztowicz

w 1985 roku. Teledysk rozczula toporng narracjq — sq tu
marzenia Kopciuszka o bogactwie, amant w smokingu i w
limuzynie oraz bizuteria z Jablonexu... Piosenkarka
wystepuje w luznym trenczu i bluzce-nietoperzu, widac
tez inne modne detale: koronkowe rajstopy do szpilek,
tapirowane fryzury, bandane z apaszki. Kolczyk jest
znaleziony i trzeba go oddad, ale Jurksztowicz spiewa
pogodnie: ,zrobie sobie nowy, jest przeciez tyle szkia, la la

la”. Czy to tylko zart z dziewczecych marzen, czy

rzeczywiscie lata 80. byty stylistycznie tandetne?

Anna Jurksztowicz, 1985. Zrodto: blog

Moda z istoty rzeczy szybko brzydnie i staje sie swojq Moje spojrzenie wstecz
wtasnq parodiq, generuje ,obciach”. Jest w tym pewna

dialektyka, bo po jakims czasie trendy odrzucone jako obciachowe spotyka
rehabilitacja: dzisiaj dziewczyna w kostiumie z lat 40. wyglqda nostalgicznie,

w sukience z lat 50. — uroczo, w mini z lat 60. - seksownie, ale juz w poliestrowych
dzwonach - dziwnie, a w kolczykach z Jablonexu z lat 80. - kiczowato. By¢ moze
dziata tu zasada pokoleniowego wyparcia - najsilniej wstydzimy sie ubran z czaséw
dorastania, kiedy wycinalismy sie nozyczkami ze zdjec¢ klasowych. W tym sensie
.obciach” bytby pojeciem arbitralnym i ,przesuwnym?®. Inna sprawa, ze kicz lat 80.

i 90., ktore sq znowu dla mody skarbnicq inspiracji, nie jest jedynie efektem
stosunkowo swiezej pamigci o ekscesach mtodosci, zwtaszcza ze ta pamiec nie
wszystkich obejmuje - przeciwnie, wydaje sie immanentnie wpisany w styl tych
dekad. Moze dlatego dzisiejsze ,powroty do przesztosci’, o trzydziesci lat wstecz,
grajq z tandetq z takq ostentacjq, a na niektére przywotania estetyki tego okresu

trudno wrecz patrzec bez bdlu oczu.
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Ale przeciez z przedostatniqg dekadg XX wieku jest jakis obiektywny ktopot. Na
Zachodzie to okres prosperity. Podsumowujqgc stulecie mody, Rebecca Arnold
dostrzegta w latach 80. narastajgcq ,mode na eksces” i zauwazyta, ze pod koniec

dekady

najwazniejsze stato sie pragnienie wykreowania strojem wizualnej
symulacji statusu, poczqwszy od romantycznej dekadencji Saint-Laurenta
po bardzo juz zuchwate projekty. Moda [..] stawata sie coraz bardziej
spektakularna i bezczelnie siegata po przesade, pokazy przeradzaty sie

w teatralne ekstrawagancje z uzyciem swiatta, dzwieku i gwiazd na

wybiegochl.

W 1984 roku Thierry Mugler urzqdzit pierwszy otwarty pokaz dla publicznosci (a nie
tylko, jak to robiono wczesniej, dla prasy i klientek), na ktéry sprzedat 6 tysiecy
biletéw. Monumentalny wybieg, przy akpompaniamencie chorow z Haydna

i Mozarta, wypetnity anielice w ztotych drapowanych sukniach, ze skrzydtami
przypietymi do mocno zaznaczonych ramion, a z sufitu spadaty na nie metaliczne
ptatki. Na ulice przedostata sie z pokazu kanciasta linia ramion, ztoto i ogdlny blichtr,

ale przekaz byt czytelny: miato by¢ bogato.

Bo wydawato sie, ze jest. Konserwatysci u wtadzy obnizyli
podatki, spadty tez ceny ropy i ztota, co zachecato
zamozniejszych do wydawania na stroje coraz wigkszych

kwot. Wielkie domy mody, jok Chanel, przezywaty

renesans i zabiegaty o masowego odbiorce, sprzedajqgc
na niespotykanq wczesniej skale torebki, perfumy iinne Dynastia, 1981-19889, w Polsce emisja
akcesoria. W slad za umacniajgcym sie rynkiem towarow od 2 lipca 1990
luksusowych ruszyt przemyst podréobek. Wszystko byto zbyt duze albo zbyt wyrazne:
bizuteria, fryzury, ptaszcze oversize, poduszki zakietow, makijaz. Nakrecata sie
konsumpcja. Jesieniq 1987 roku nastqpit krach na gietdzie, a tymczasem dziesiec
dni pozniej Christian Lacroix wypuscit swojq debiutanckq kolekcje ,Luxe”.
Zaprezentowat zabawng spodnice-bombke do gorsetowej gory, fason kobiecy, ale
przerysowany i niepraktyczny, poréwnywany do New Look Diora z czasu apogeum
kryzysu w 1947 roku. | chociaz réwnolegle biegta w modzie linia ,uboga” (dziurawe

swetry pokazane po raz pierwszy w Paryzu przez projektantéw japonskich, luzne

giezta z Inu i bawetny, koszule jak fartuchy, nowy romantyzm czy wreszcie punkowe
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inspiracje Vivienne Westwood), ale to raczej bombastyczny styl Dynastiinarzuca
dzi$ podstawowe skojarzenia z tamtym okresem. Mode zawsze nakrecata aspiracja
i imitacja, przynajmniej w spoteczenstwie klasowym, gdzie klasa srednia
nasladowata styl zycia klasy wyzszej. Odkqd jednak w latach 80. haute couture
przeksztatcono w spektakl dla mas, sam luksus stat sie tatwym do podrobienia

stylem i przechwycita go ulica, bo aspirowac do niego mogli wszyscy.

W Polsce moda wyglqdata z koniecznosci nieco inaczej; przede wszystkim nie
doswiadczylismy w latach 80. gospodarczej hossy. Nie przeszkadzato to jednak
Polkom aspirowac i imitowac. Nasladownictwo klasowe (u nas sitg rzeczy mniej
czytelne) zostato jednak wyparte przez pragnienie nasladowania Zachodu.
Panstwowa produkcja poza Hofflandem nie miata wiele do zaoferowania, za to

w drugiej potowie dekady niczym grzyby po deszczu zaczety wyrastac butiki; jeszcze
przed transformacjq ustrojowq budzita sie prywatna inicjatywa. Wielkie réze od
Lacroix trafity na robione chatupniczo dzianinowe bluzki, plastikowq bizuterie
produkowano w garazach na domowych wtryskarkach, mozna tez byto kupic
rajstopy we wzory czy sprowadzane z tureckich bazarow dekatyzowane dzinsy

i skorzane kurtki. Powszechnie szyto, szczegoélnie wedtug wykrojow z ,Burdy”.

Niezaleznie od pokazdow wzordw niemieckiej marki Polske

odwiedzito kilku znanych zagranicznych projektantéw

mody. Francuskiego kreatora Pierre’a Cardina, ktory

“STYL ANNY BURDY

Styl Anny Burdy, ,Twéj Styl”

przyjechat do Warszawy po raz pierwszy w 13392 roku,

powitat prezydent miasta Stanistaw Wyganowski

i ambasador Francji wraz z matzonkami. Pokaz mody nie

byt skierowany jedynie do kupcow i mediow - by zapetnic¢

Sale Kongresowq sprzedawano rowniez bilety i za darmo

zaproszono miodziez szkolng, najwyrazniej w celach edukocyjnyche. Entuzjozmu dla
podobnych wydarzen nie podzielata Barbara Hoff, otwarcie krytykujgc kolejne
polskie prezentacje kolekcji Cardina, Vivienne Westwood, Gianfranco Ferrego oraz
mniej znanych marek: , Tez czasami chodze [na pokazy mody], oglgdam, podziwiam,
jakie straszne koszty ponoszq organizatorzy, ile wysitku wszyscy wktadajq i jokg
straszng chate nam pokozujq"g. Stychac tu rozczarowanie fatszem i manipulacjq: ,Po
co ktamac¢, wmawiacé w niezorientowanq publicznoéc, ze to nowa swiatowa kolekcja,
jak to sq jakies$ szczqtki sprzed dwoch sezonodw itd. (...). Ciuchy zwykle gorsze niz to,

. I . . . L o
co sie widzi na sali, co nosi publicznose” .
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Jesli wierzyc¢ rozpoznaniu Agnieszki Osieckiej, w naszym rodzimym wydaniu w tym

wszystkim mniej byto zabawy, wiecej ambicji. W 1988 roku na tamach ,Polityki”

pisata ona:

Moda istnieje, ale nikt jej nie bierze serio. Nikt, procz Polakéw. [...] Polak stroi

sie niesamowicie, a juz wyjezdza za granice przyodziany w takie rézne

garnitury i lakiery, ze mozna go rozpoznac nawet na Ziemi Ognistej. Polska

natomiast z batwochwalczym nabozenstwem przeglqda zurnale. [...]

Powiedzmy sobie szczerze, kto chodzi dzis do krawcowej? Nikt procz Polek

i paru gospodyn domowych na Alosce5.

Podzielmy te ztosliwosci na pot, cos jednak sie w nich kryje — ,obciach” dekady

w rodzimym wydaniu mozna ttumaczyc¢ takze brakiem dystansu. Spoteczenstwa

konsumpcyjne bawity sie stylem, dlatego przepychu i blichtru nie traktowaty serio.

Spoteczenstwa u progu transformacji w zapatrzeniu przerysowywaty formy juz

przerysowane - z tej podwojnosci rodzit sie kicz.

To jednak moda okresu transformacji postuzyta rodzqce;
sie klasie sredniej do tego, by skonstruowac sie od
podstaw. Na Zachodzie lata 80. to poza wszystkim
dekada power dress: poszerzone ramiona, elementy
meskiej garderoby, androgynicznosc luznej linii. Stynny
dyptyk zdjeciowy Sie kommen (Nadchodzg) Helmuta
Newtona powstat co prawda w 1981 roku, ale mogtby
ilustrowac sytuacje w Polsce dziesiec lat pézniej, gdy na
nowe stanowiska w firmach ruszyta armia asystentek

i sekretarek. W modzie zachodnigj poczgtkow lat 90.
nastat juz co prawda minimalizm gtadkich strojow od
Armaniego czy Jil Sander, odpowiedz na swiatowq
recesje, ale Polki nasladowaty wtedy inne wzory. Nie
szukaty wyrafinowanej prostoty: albo walczyty

o przetrwanie w sytuacji zamykania zaktadow pracy, albo
robity szybkie kariery i potrzebowaty efektownego
umundurowania. Wktadaty biate bluzki, dopasowane
spodnice, zakiety kolorowe lub wtasnie szare, co miato

podkreslac profesjonalizm. W reportazowym cyklu
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Prosze zapiqgc pasy, reportaz Jacka

Szmidta, , Twdj Styl”, marzec 1991:
.Portrety stewardes wykonat po
powrocie samolotu z Paryza - Maciej
Osiecki. Bohaterki reportazu pozowaty
do zdjec po bardzo meczqcym locie.

Samolot miat dwie godziny spéznienia”
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luksusowego , Twojego Stylu”, ktorego pierwszy numer ukazat sie na przetomie lipca
i sierpnia 1990 roku (jako odpowiednik miesiecznika ,Sukces” skierowanego do
mezczyzn), widzimy kolejne zawody, w ktérych Polki odnoszq sukcesy. Artykuty
Dziewczyny z Marriotta, Sekrety sekretarek, Dziewczyny z kasyna, Humanistki w
biznesie i reportaz o stewardesach LOT-u przedstawiajq rézne sciezki nowej kariery,
ale wszystkie w jednej formie. Ta powtarzalnos¢ wzordw jest rowniez wpisana

w ubior - kobiety sukcesu na pytanie o sposob ubierania sie méwiq zawsze o biatej
bluzce, spddnicy nie krétszej niz przed kolano, niskim obcasie i koniecznych

rajstopach (nigdy gotych nogachl). Czasopisma powoli wprowadzajq temat depilacji.

Czytamy o najdrozszym wtedy hotelu w Polsce: ,Marriotta chodzi sie oglgdac jak cos
egzotycznego. Warszawiaka przywyktego do swojskiego bataganu kiuje wpierw
nieskazitelng czystosciq, dopiero potem Iuksusem"e. Podobnie ma sie sprawa

z pracownicami, ktére sq zadbane, dobrze ubrane, czyste (co sie podkresla) i noszg
widoczny identyfikator. Mtode kelnerki przychodzg w ,codziennie swiezych bluzkach

i czarnych spodnicach”, recepcjonistki w ,szarych zakiecikach”, dziat ,dbajgcy

o czystosc hotelu” w ,sukienkach w biato-granatowe paseczki”, menadzerka ochrony
w kostiumiku typu Chanel i $nieznobiate] bluzce"7. Rownie istotna jest skromna
elegancja zamiast ostentacyjnej bizuterii i efektownego makijazu (,bez rézowych

policzkow!”).

Czasopismo wspierato przekonanie, ze do osiggniecia sukcesu w nowej
rzeczywistosci nie wystarczy inteligencja i doswiadczenie, ale niezbedny jest réwniez
odpowiedni wyglqd, niekoniecznie atrakcyjny, bo ten w pracy moze nawet
przeszkadza¢; pozqdana przez pracodawce jest tak zwana ,mita powierzchownosc”.
Mozemy jg uzyskac w efekcie standaryzacji: ,Nasze sklepy i szafy najmocnigj
odczuwajq brak tzw. basic, czyli rzeczy podstawowych. Kilku prostych standardow
odziezowych, ktore tatwo zestawic w rézne kombinacje kolorystyczne i stylistyczne” -
zwracata uwage Joanna Bojanczyk, jednoczesnie przestrzegajqc, ze jeszcze nikt nie
WYrzuca nas z pracy za to, ze zapomniatysmy pomalowac paznokcie lub pojs¢ do
fryzjera [za przyktad stuzq tutaj Stany Zjednoczone]. Ale kto wie, co przyniosq

8
nadchodzqgce czasy drapieznego kapitalizmu” .

Stroje do pracy miaty przypomina¢ uniformy (szerokie ramiona, dwurzedowe
zapiecia, meski wykroj klap) i nawet w jedwabnych bluzkach pod spodem kobiety

wyglqdaty jakby szty na wojne. W pewnym sensie - szty. W filmie Radostawa

.Widok" 11 (2015) 5/8



Justyna Jaworska, Agata Zborowska Diamentowy kolczyk

Piwowarskiego Kolejnosc uczuc (18993) ojciec bohaterki

Teraz uwierz w siebie

traci prace w kopalni, a matka, dotgd prowadzgca dom,
odprasowuje bluzke koszulowq, wktada zakiet

z poduchami i wysuwa sie na pierwszq linie frontu.

Ukazujqgce sie w czasopismach porady kosmetyczne
staraty sie wzbudzi¢ w czytelniczkach nowe potrzeby,
ktorych wczesniej sobie one nie uswiadamiaty. Jako
pierwsze wchodzq na rynek firmy kosmetyczne ze
sredniej poiki, jak chocby Margaret Astor, ktérej kosmetyki

dawaty poczucie zachodniego luksusu, ale byty na

Jak pieknie by¢ sobgy

studenckq kieszen. Bodaj pierwszq jej polskg reklamaqg
byta rozbudowana narracja o Kopciuszku z mtodym Reklama Margaret Astor, 1993
Pawtem Delggiem w roli ksiecia. ,Pieknie byc¢ sobq” — jednak z dzisiejszej

perspektywy widac, ze byta to opowiesc¢ o Polsce jako zakompleksionej myszy

Europy, ktora nareszcie, dzigki kapitatowi zagranicznemu, mogta pokazac swoje

.prawdziwe” piekno.

Weczesniejsza reklama pumeksu (Purokolor'89) , jedna z pierwszych polskich reklam
w ogole, byta jednoczesnie autotematyczna. Modelka ma klipsy kota, mate bufki
podkreslajgce ramiona, trwatqg ,na teriera”. Reklamuje pumeks jako dama, jako
robotnica, ale ostatecznie Igduje w wannie i nareszcie odzyskuje wolnosc ekspresii
(ewidentny seksizm tego przekazu byt wowczas dla widzéw przezroczysty). Obok
reklam ukazywaty sie liczne artykuty edukacyjne, pietnujgce nadmiar

i nadwidzialnosc kolorowych cieni i rozu na policzkach. Praca u podstaw dotyczyta
tez ubioru (w kazdej szafie niezbedny jest basic), ale podstawowq dziedzing
wychowania stata sie higiena. Do sklepéw trafiaty dezodoranty, czesto silnie
perfumowane, ktérych intensywny zapach (,jesli jaki$ mezczyzna niespodziewanie
podaruje Ci kwiaty, to musi to by¢ Impuls”) miat sttumic nieakceptowany juz zapach
ciata. W dyscyplinujgcy dyskurs wpisa¢ mozna rowniez silnie promowane na polskim
rynku produkty SlimFast (ha najzdrowszym chudym mleku) oraz kasety wideo z

aerobikiem i callanetics, ktore pokazywaty nowe sposoby postugiwania sie ciatem.

.Obciach” epoki transformacji w modzie meskiej, szczegolnie w dzisiejszej pamieci
o epoce, to stynne biate skarpetki (sprzedawane na tézkach polowych, noszone do

mokasynow i nawet do sandatow), ktére niczym ludowy odpowiednik biatego
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kotnierzyka pozwalaty rozpoznac cztowieka interesu - i sukcesu. Ale to w wydaniu
rodzimym, bo juz wzorcowi mezczyzni na reklamach Bossa wyglqdali tak elegancko,
ze prawie nadludzko. Wrécita fryzura dtuzsza z przodu i zaczesana do gory,
modyfikacja mody z lat 50., zwanej wtedy ,na orlika sokolika” - biznesmeni, rekiny
wolnego rynku to przeciez nowi przodownicy pracy. Nawet pokazywani byli na

reklamach od dotu, jak murarze na socrealistycznych plakatach.

Polska moda kobieca tamtych lat miata twarz l‘“a:wz.—::‘:-a—“z

z ANETA KREGLICKA

popularnych modelek, jok Matgorzata Niemen, Lidia \

Popiel czy Katarzyna Butowtt. Niestety, moze poza Ewg
Witkowskq i Anetq Kreglickq, Miss Swiata z 1989 roku, nie
zrobity one duzej kariery na Zachodzie, gdzie pod koniec

lat 80. czczono juz supermodelki. Kiedy Linda Evangelista

czy Naomi Campbell zaczety sie pojawiac w wielkich Aneta Kreglicka - Miss Swiata'89
kampaniach reklamowych i zdobyty stawe dostepng

wczesniej aktorkom, polskie dziewczyny pozowaty do zdje¢ na stabym papierze. Ich
(nienapisana dotqd) historia to tez pewna narracja o polskiej modzie, aspiracjii w

jakiej$ mierze - imitacji. Anna Jurksztowicz nie nagrata juz pozniej wigkszego

przeboju niz Diamentowy kolczyk, a sam kolczyk, no coz, byt podrobka.
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